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1. BEVEZETES

Mi is az a telepllésmarketing? A teleplilésmarketing leegyszer(isitve a teleplilés promdcidjat,
reklamozasat, ,értékesitését” jelenti kiilonbo6z6 célcsoportok irdnyaba:

- alakossag,
- a befektet6k - vallalkozdk
- aturizmusban résztvevdk.

A varosmarketing azonban értelmezésiink szerint jéval tobb, mint kommunikacié a célcsoportok
iranyaba. Nem kevesebb, mint piaci kérnyezetben sikeressé tenni egy varost, avagy piaci kdrnyezetben
a varos szamara fenntarthaté ndvekedést generalni. Tovabba jelenti egy telepiilés kereslethez igazodé
szervezését oly mddon, hogy a tarsadalmi és gazdasagi folyamatokban szinergiat érjenek el.

A telepiilésszinergia akkor érhetd el, ha a telepiilési, 6nkormanyzati szolgaltatdsok, mint kinalati oldal
igazodik a keresleti oldalhoz. Ez 4ltal a teleplilés 6sszeredménye tobb, mint a részteriletek szimpla
Osszege.

A varosmarketing, egy telepiilés fejlesztése érdekében folytatandd marketing tevékenységnek
meghatdrozé sikerfeltétele, hogy helyesen keriiljenek kialakitasra a kévetendd, elérendd altalanos és
kozvetlen célok, s az azok realizalasat biztositd stratégidk. Csupan erre épilhet a konkrét megvalésitasi
eszkozrendszer hatékony, egymast er6sité alkalmazdsa. A marketing altaldnos céljai, vezérelvei olyan
kotelezettségeket mutatnak be, melyek a telepiilés jovSjének épitésében meghatdrozandd célok, s azok
elérési modjanak alapjaul szolgdlnak.

A megfogalmazott elvek természetesen nem mindig jelennek meg a mindennapi gyakorlatban, de
mindenkor mértékil kell, hogy szolgdljanak, ezaltal tudatosan el6remutatva, 6szténdzve a gyengeségek
feltarasara, azok kikliszobolésére.

Ezen koncepcidéelemek széles kozvéleménnyel valé megismertetése, elfogadtatdsa a térséggel vald
azonosulds, a kozosségi tudat kialakulasanak, er6sodésének egyik elsé eleme, melyre jol épitkezhet a
kilénbo6z6 célcsoportokban megnyilvanuld bizalom, pozitiv telepilés-imazs.

Abony Varos az utébbi évek fejlesztéseivel, valamint az el6tte allé feladatok megvaldsitasaval jelentés
infrastrukturalis fejl6édésen megy keresztil. A megvaldsuldé értékek tarsadalmi és gazdasagi
elfogadasahoz és tovabbi fejl6dést megalapozd hatasanak megvaldsuldsdhoz elengedhetetlen a Varos
jovGképébdl adodo sikeres pozicionalasa, vagyis annak meghatarozasa, hogy mit minek az érdekében
tesziink.
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2. HELYZETELEMZES

2.1. TERBELI ELHELYEZKEDES

Abony Pest megye délkeleti szélén, a Ceglédi kistérség keleti peremrészén helyezkedik el. A févaros 85
kilométerre, az orszag nyugati hatara 320, mig a déli, keleti és északi hatdr kb. hasonlé tavolsagra, 130-
140 kilométerre van a varostdl. A teleplilés Jasz-Nagykun-Szolnok megyével hataros, a megye
székhelye, Szolnok 15 kilométerre taldlhatd. Abony varosokkal jél ellatott térségben helyezkedik el: 25
kilométeres korzetében taldlhaté Szolnok, Ujszasz, Cegléd és Nagykdros; Kecskemét pedig mintegy 40
kilométerre taldlhaté.
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1. dbra: Abony térszerkezeti helyzete
Forras: http://lazarus.elte.hu/autotk/

A viaros fekvése kozlekedési szempontbdl kedvezd, fontos orszagos és nemzetkdzi tranzitUtvonal
mellett helyezkedik el, illetve a jév6ben a telepilés belteriiletétsl 10 km-re fog kialakulni az M8-M4
gyorsforgalmi utak csomdpontja, ami tovabb noveli a forgalmi potencialt. A telepilés belteriiletét
elkerulé ut megépllését kbvetGen, a jelentbs tranzitforgalom aldél a varos mentesiilt: a 4-es f6ut elkerdili
a varost. Abony a kérnyék Uthalézatanak kézpontja is, hiszen a f6utakkal egyitt a belterlileten dsszesen
hét ut taldlkozik, amelyek minden irdnyban kapcsolatot biztositanak a szomszédos telepilésekkel és
térségekkel. Belteriileti szakaszaikkal egyiitt a 2009. évben feltjitdsra keriltek az Ujszilvas,
K&rostetétlen irdnyaba vezetd utak, Ujszasz irdnyaba egyelSre a Jasz-Nagykun-Szolnok megyei szakasz
Ujult meg. A 40-es f6ut belterileti szakasza is teljes feltjitdson esett at. A varost érint6 Budapest —
Szolnok — Debrecen — Zahony transzeurépai (TEN-T) vasutvonal tovadbb javitia a kedvezd
kozlekedésfoldrajzi fekvést, gyors és kornyezetbarat kapcsolatot biztositva mind a févaros, mind pedig
Szolnok irdnyaba.
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2.2. VAROSSZERKEZET

A varos telepilésszerkezete az Alféldre jellemz6 hagyomanyos telepiilési jegyeket mutatja. Abony un.
nagyhatdru telepiilés, j6 minGségl valyogtalajain igen jelentés mez6gazdasagi tevékenység folyik. A
belterlletet minden irdnyban miivelt parcelldk 6vezik, erd6terilet csak elvétve taldlhatd a telepiilés
hatdraban.

A varos szerkezete alapvet6en halmazos, sugarasan szertedgazé utcakkal, szabalytalan utcavonalakkal,
a telepulés széle felé fellazuld beépitéssel. A teleplilés kdzpontja egyben a teleplilésszerkezet kdzpontja
is.

Madra az egykori nagy nemesi kertek az utcanyitdsok révén javarészt beépiiltek, de a belteriileten sok
helylitt még ma is indokolatlanul nagy a telekméret az egykori dlaskertek, illetve a kés6bbi nemesi
udvarok hagyomanyaibdl addddan, ahol a tovabbi utcanyitasok és beépitések indokoltak lennének. A
varos belteriilete a lakossagszamhoz viszonyitva nagy, igy a késGbbiekben a tovabbi belteriiletbe
vonasok helyett inkdbb a telepiilésen beliili nagyobb terek megnyitasara, a varos vérkeringésébe vald
bekapcsoldsara kell torekedni.

2.3. GAZDASAG

Abony varosa igen valtozatos multtal biszkélkedhet. A harom-varos (Cegléd, Nagykéros, Kecskemét)
mellett egykor a kornyék legjelent&sebb telepiilések kozé tartozott. A mezévarosi multu telepilés 1971-
ben megkapta a nagykozségi cimet, majd 1987-ben kozvetlen megyei irdnyitdsu nagykozséggé
nyilvanitottdk. A rendszervaltas utan, a ‘90-es évek eleji a varossa nyilvanitasi hulldm idején, 1993-ban
kapott varosi rangot. Ennek alapfeltétele volt a korszerl kézmdvek kiépitése és fejlett a infrastruktura
megléte.

A telepliilés gazdasaganak alapjat mar évtizedek ota a gyarak: a textilipar, a vasipar, a sit6ipar, az
épitGanyag-ipar telephelyei és a mez6gazdasagi tevékenység adja, emellett fontos a szolgaltatd
tevékenységek is jelenléte is. A telepilés életében egészen a 20. szazad kodzepéig a mezdgazdasagi
termelés volt meghatdrozo, amikor — féként ’70-es évektSl — megkezd&dott az ipar térnyerése. ElGszor
csak a termel6 szévetkezetek melléklizemagaként, kés6bb pedig 6nalldan is alakultak ipari vallalatok.
Szintén az agrariumra telepllt a m(tragyagyar és a gumiipar. Ezek a beruhdzasok és a telepiilés
fejlédése teremtette meg az épitbipar iranti keresletet. A rendszervaltds, mint az orszag egészében, itt
is termelés erGs visszaesését hozta magdval: az lizembezardsok és a leépitések kdvetkeztében megnétt
a munkanélkiliség. Ma az ezer f6re jutd vallalkozdsok szama 40-80 koz6tt van, szemben pl. a f6évaros
kornyéki tertiletek 80-120-as értékével. A foglalkoztatottak ardanya az aktiv kord népességen beliil 40-
45%. A nyilvantartott allaskeres6k aranya a munkavallalasi kord népességen (10.039 f&) belil 8,69%
(Forras: AFSZ 2011.04.22.). Sajatos probléma ugyanakkor, hogy a munkanélkiiliség mellett a megfeleld
szaktudasu szakemberekben hiany van.

2.3.1. AGAZATI SZERKEZET

A 37 legjelent&sebb villalkozast vizsgdlva megdllapithatjuk, hogy a varos gazdasaganak szektoridlis
megoszlasa megfelel az orszdgos atlagnak. A mez6gazdasag részesedése magasabb az orszagos atlagnal
(8%), és meglep6 maddon az ipari tevékenység is meghaladja az atlagot (35%). A szolgdltatd szektor
aranya pedig kissé alacsonyabb (57%). Ezek az aranyok jol mutatjak, hogy az egykori agrartelepilés
mara ipari-tercier jelleg(i varossa valt.
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miik6dé
vallalkozas (%)

miikodo tarsas
vallalkozas (%)

Mez6gazdasag , vadgazdalkodas,

erdégazdalkodas, halaszat 6.5 >0
Bdanyaszat, feldolgozdipar, villamosenergia,
gaz-, vizellatas 93 11,3
EpitGipar nemzetgazdasagi agban 22,9 23,5
Kereskedelem, javitas nemzetgazdasagi
) 30,0 27,3
agban
Szallashely-szolgaltatas, vendéglatas 7,1 4,6
Szallitas, raktarozas, posta, tavkozlés 4,1 5,9
Ingatlaniigyek, gazdasagi szolgaltatas 20,1 22,3
Osszesen (db) 751 238
1. tablazat: M(ik6dé vallalkozasok szama
Forras:KSH T-STAR
1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
:::I:;szer jellegl uzletek és aruhazak 44 51 49 50 52 50 49 43
Ruhazati szakiizletek szama 18 22 19 17 14 15 15 14
Textilszakiizletek szama 12 11 10 10 9 10 12 13
Vasaru-, festék-, liveg szakiizletek szama 8 13 12 11 9 10 10 11
Butor,- haztartasicikk-szakiizletek szama 6 4 5 5 7 8 8 7
Hus-, huskészitmény-szakiizletek szama 3 4 5 5 5 4 4 4
lllatszerszakiizletek szama 2 2 2 3 5 4 4 4
Hasznaltcikk-szakiizletek szama 4 4 6 9 7 5 5 4
Konyv-, Ujsag-, papiraru-szakiizletek szama 3 3 4 3 2 3 3 3
Gépjarmii-szakiizletek szama 1 2 2 3 3 3
Iparcikk jellegii lizletek és aruhazak szama 2 1 1 1 2 2 2 1
Egyéb 58 65 66 70 64 70 67 65
::;:j:) kiskereskedelmi bolt (gyogyszertarak 160 180 180 186 178 184 182 172
Egyéni vallalkozas altal izemeltett
kiskereskedelmi bolt (gyégyszertarak 98 108 116 119 106 108 104 97
nélkal)

A vallalkozasok megoszlasa méretiik szerint

2. tablazat: A kiskereskedelmi tzletek szama
Forras:KSH T-STAR

A m(kodé vallalkozasokbdl a legaldabb 10 f6t foglalkoztatdk ardanya 2006-ban minddssze 7%, mig az
egyéni vallalkozasok aranya 65% volt. A m(ikodd vallalkozdsok szama ezer lakosra vetitve 45,1 volt
ugyanebben az évben. A m(ikéd6 vallalkozdsok szamat tekintve Abony mikrotéségében is vezetd
szerepet jatszik. (Az 1000 f6re jutd m(ikodé vallalkozdsok szama Jaszkarajendn 30,2, KGrostetétlenen

27,4, Ujszilvason 39,2 Tértelen 36,6 volt.)

A vallalkozasok altalanos miikodési feltételei

A vallalkozdsok muikodésének a feltételeit a 2008 Gszén kialakult gazdasagi valsag is befolyasolja.
Kedvezdtlen hatasként érte a varost, hogy a valsag altal érintett iparagakban (autdipar és épitGipar)
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jelentés mennyiségld munkahely szint meg. A varosban az ipari cégek helyzetét az is rontja, hogy a
kilteriileten kevés ipari telephely taldlhatd, tobb esetben a kdzepes méretd (tiz fénél is tobb személyt
foglalkoztatod) cégek a lakdovezetbe ékelddve helyezkednek el, esetleges szennyezGanyag-kibocsatasuk,
de fGképp szallitasi igénylk kielégitése nem egy esetben zavarja a szomszédos lakdkat.

A vallalkozasok szama 2005-2006-ig folyamatosan névekedett, azonban a 2006-0s évtdl ez a kedvezd
tendencia megfordult.

Abony Varos gazdasagi fejlédésének Uj lendiiletet adhat, ha a helyi vallalkozdsok fejlesztési igényeinek
megfelelSen az Onkorményzat megvaldsitja a tervezett M8 gyorsforgalmi Ut mellé tervezett Ipari
Parkot. A fejlesztés els6é (itemében az infrastruktura keriil kialakitdsra a z6ldmezds ipari-kereskedelmi-
logisztikai kozpont feltételeinek megteremtéséhez.

Az Uzleti koérnyezet fejl6désének elengedhetetlen feltétele, hogy a gazdasagi szolgaltaté szektor
meger6sddjon, valamint a pénziigyi szolgaltatasok kore is szélesedjen. A lakossagi szolgaltatasok mellett
a vallalati szolgéltatdsok kore is szélesedjen. Ennek érdekében az Onkorményzat partnerségi
egyuttmikodésben Uzlethazat épit a telepiilés kdzpontjaban. A létrejové Uzlethelyiségek és irodak
mellett a lIétesitményben tervezetten bérlakasok is helyet kapnak.

A gazdasagi aktivitas legfontosabb térbeli kiilonbségei

Abonyban a gazdasagi szervezetek legtobbjének telephelye a varoskdzponti részben helyezkedik el, ide
telepliltek a kereskedelmi funkciék és a vendéglatds. Mig az ipari tevékenység jelentGs része a
lakéovezetben folyik.

A mezbgazdasagi lUzemek kozpontjai a kilterileten helyezkednek el. A varos vezetése igyekszik a
mez6gazdasagi gépek szamara elkerll6 utak fejlesztését szem el6tt tartani: e célbdl épllt ki 2009-ben a
Tancsics Mihaly, a Blaskovics és a Magyar Benigna ut.

Kutatas - fejlesztés

Abonyban nem folyik kutatds-fejlesztés tevékenység, illetve ennek szerepe elhanyagolhatd. Az ilyen
jellegl tevékenységek a kornyez6 nagyvarosok, Kecskemét és Szolnok egyetemeihez, f6iskoldihoz
kapcsolddnak.

Turizmus

Ugyan a helyi szerepl6k (a varos vezetdi, a vallalkozék, a civil szervezetek, a lakossag) Abony varos
idegenforgalmanak kiemelt szerepet szannak, ez azonban — lehet6ségekhez képest — napjainkban nem
jelent6s. Abony vonzerejének f6 elemeit (a kistérséghez hasonldan) az épitett és természeti kdrnyezet
szépsége a hagyomany6rzés, a kultlrturizmus, az 6ko- és tanyasi turizmus, illetve a lovas- és
termalturizmus alkothatjak.

A jelentésebb rendezvények kozil kiemelendd az Abonyi Piink6sdols, amelynek keretében keriil
megrendezésre a nemzetkozi szintli Abonyi Fuvdszenekari Taldlkozd; valamint a dijugraté és
fogathajto versenyek.

A legfontosabb turisztikai vonzer6t (az Abonyban és a kérnyékén taldlhato kulturdlis értékek mellett)
leginkabb a gydgy- és termalvizérdl ismert Strandfiirdd, valamint a magdan izemeltetés(i Szabadidé- és
Allatpark jelenti, amelyek vonzasa a kistérség egészén tulnyuléan is érvényesiil.

A varosban taldlhaté vendéglatéhelyek kordbban a varost keresztiilszel§ 4. sz. f6ut miatt jelent6s
atutazé forgalmat szolgaltak ki. Azonban a varost elkerll6 Gt megépiilésével csokkent az atmend
forgalom, ami az éttermek, cukraszddk szdmanak némi visszaesésében is megmutatkozik.
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Természetesen a tradiciondlis gasztrondmiai értékekkel rendelkez6 éttermek és vendégl6k (pl. a
Mészaros Vendégld) tovabbra is a varos vonzerejét novelik.

Ev Vendéglatohelyek | Ettermek, Barok,

cukraszdak Borozok
1999 53 35 18
2000 67 49 18
2001 70 50 20
2002 68 45 23
2003 67 41 26
2004 63 36 27
2005 65 36 27
2006 65 35 28

3. tablazat: A vendéglatéhelyek szamanak alakuldsa (1999-2006)
Forras: KSH T-STAR

Abony egyel6re nem rendelkezik a nagyobb tomegeket megmozgatd, hosszabb tartézkoddsra csabitd
turisztikai vonzerével. A kereskedelmi szalldshelyek szamanak valtozdsat kovetve megallapithatd, hogy
az elmult években nem torténtek ilyen irdnyl fejlesztések. igy a varos idegenforgalmat kiszolgald
hattérinfrastruktira mennyiségi és minGségi paraméterei nem tekintheték kielégitének.

Ev Szallasféréhelyek Vendégek Atlagos
(db) szama (f6) | tartozkodasiid6
(éjszaka)
2001 20 3968 1
2002 20 3690 1
2003 20 3757 1
2004 20 3577 1,32
2005 20 3411 1,03
2006 20 2846 1

4. tablazat: A kereskedelmi szallashelyek férGhely- és forgalmi adatai (2001-2006)
Forrds: KSH T-STAR

A meglévé egyetlen Panzid (Lila Akac) kihasznaltsaga csokkent, a varosba érkezék sem toltenek itt 1-2
napndl tobbet. igy a varosra az egy napos, vagy esetleg hétvégi, de leginkabb az atutazé turizmus a
jellemz6.Ugyanakkor a turizmus szélsGségesen idényjellegti, a kiemelt nyari id6szakon tul jelentGsebb
forgalom a varos kulturalis rendezvénysorozatanak idejére 6sszpontosul.

A vdros a turisztikai termékké fejlesztheté adottsdgait sem haszndlja ki maradéktalanul: az épitett
kérnyezet meglévs értékei vonzod turisztikai célpontok lehetnének. Ezek koziil is a miemléki védelem
alatt allé kuriak, kastélyok 0j funkcidkkal (kulturalis, szabadidds, rekreaciés) valé megtoltése adhat az
idegenforgalomnak kitorési lehetGségeket. i—(Ez a folyamat egy-két esetben mar elindult, pl.: a Sivo-
kuria Egészségmeg6rz6 Kozpontta alakitasaval.).

A turizmust tekintve a térségi kapcsolatok erdsitését lehet a jovSre nézve alternativaként kiemelni.
Ugyan nema varosban, de kistérségi szinten (Cegléden) mikodik térségi Tourinform iroda. A térségi
turisztikai programcsomag kialakitdsa folyamatban van, a kordbban a Cegléd véros dltal Gzemeltetett
Tourinform iroda mi(ikodtetését a Ceglédi Tobbcélu Kistérségi Tarsulds vallalta fel. A sikeres
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idegenforgalmi tevékenység feltétele a térségi gondolkodds és a térségi k6zos kinalat kialakitdsa, hiszen
Onmagaban egyik telepiilés sem képes elegendd turisztikai vonzerdt felmutatni.

Informacios tarsadalom

Az 1000 lakosra juté tavbeszél6-févonalak szama a kistérségben, a megyében és orszagos viszonylatban
is emelkedést mutat 1996-2001. kdzott. 2002-ben visszaesés mutatkozott a févonalak szamaban, mely
2003-2004. évekre jelentésen emelkedett.

Abonyban a f6vonalak szama 1999-ig jelent6sen emelkedett (247-r6l 273-ra), majd folyamatos
visszaesés volt megfigyelhetd — a varosban az 1000 lakosra jutd tavbeszélé févonalak szama joval alatta
marad a kistérségi, megyei és orszagos atlagnak.

A telepilésen a vezetékes telefonhdlézat kiépitettsége belteriileten teljes. A telepilés elavult,
korszer(itlen telefonhalézatanak fejlesztése 5 telepiilés 6sszefogasaval valdsult meg. Az 1000 lakosra
juté tavbeszélé févonalak szamat tekintve a telepiilés (228) elmarad a megyei atlagtdl (302). A
szolgaltatd a T-Com Rt., a tdvbeszél6 févonalak szama tébb mint 3.000 db.

A mobil szolgaltatdk koézil mind a harom jelen van a varosban megfeleld lefedettséggel és térerd
biztositasaval.

A kabeltelevizié szolgaltatdja a telepiilésen PR-Telecom Zrt. A kdbeltelevizids szolgaltatas megléte azért
fontos egy teleplilésen, mert hosszu tavon a legkisebb befektetéssel, kimagasléd mindségben igy juthat a
lakossdg a mlisorcsatorndk széles valasztékahoz. Kabeltelevizié el6fizet6k szdma 2008-ban 2.990 db.

Szélessavu Internet a telepilésen telefonkdbelen és a kabeltv-n keresztil is elérhet6. Nyilvanos
Internet-hozzaférés a telepiilés konyvtaraban biztositott, emellett a vdrosban tébb helyen is miikodik a
vallalkozdi szféra altal Gzemeltetett Un. internetcafé.

Kultura

A viaros életében a kultura szerepét és annak gazdasagi Osszefliggéseit a 2.4.5. fejezet részletesen
ismerteti, Abony telepilés méreteinél fogva ebben a fejezetben az adottsagok kifejtése nem indokolt

2.4. TARSADALOM

2.4.1. NEPESSEGSZAM, KOROSSZETETEL, MIGRACIO

A népességszamot alapvetben két tényez6 hatarozza meg:

e atermészetes szaporodas, illetve fogyas (mely az élvesziiletés és a halalozas kiilonbozete)

e avandorlasi egyenleg (mely a telepiilésre térténé bevandorlds és az onnan térténd elvandorlas
egyenlege).
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A 14 éves és
A Belfoldi A 60 éves és fiatalabb népessé
nyilvantartott Természetes Vandordlasi | idésebb népesség |aranya az alland6
allaskeres6k | Népesség | szaporodas, ill. kilonbozet aranya az allandoé népességen
aranya, 2007. | 2008 januar| fogyas 1000 1000 lakosra, | népességen belll, belil, 2008.
december 20. 1. lakosra, 2007 2007 2008.januar 1. (%) januér 1. (%)
Abony 4,9 15681 -3 -8,6 20 17,5
Albertirsa 3 12217 -6,4 21,4 20,2 15,2
Cegléd 4,6 38315 -4,7 -1,1 21 15,9
Ceglédbercel 3 4516 -4,4 0 23,9 12,9
Csemd 6,4 4315 0 -17,3 14,7 19,9
Danszentmiklds 1,9 2883 -3,5 -10,8 18,6 14,4
Jaszkarajené 6,2 2912 -7,2 -4,8 24,5 17,6
Kocsér 5,6 1994 -11 9,5 24,7 14,6
Ké&rostetétlen 3,4 856 -1,2 -22 23,6 15,5
Mikebuda 5,1 741 -1,3 -17,4 19,7 16,7
Nagykéros 6,5 25127 -5,3 -4,4 21,2 16,2
Nyarsapat 5,3 1836 0,5 7,1 16,5 18,7
Tapidsz6lés 3,8 3051 -10,2 8,9 21,4 16,6
Tortel 7,6 4436 -6,8 4,3 21,2 16,2
Ujszilvas 4,2 2696 -4,1 -3,7 19,3 16,7
Osszesen 4,9 121576 -4,8 -0,9 20,7 16,2

5. tdblazat: Abony és a kistérség tobbi telepiilésének demografiai és foglalkoztatottsagi mutatoéi
Forras: KSH

Abony népességszamanak és kordsszetételének valtozadsai 1990-2006 kozott

7 2

Abony varos lakossdga 1992-2006 kozott ndvekedett, melynek kdszonhetéen az 1993. évi 14.618 f6rdl
2004-re elérte a 15.839 f6t (15.798 f6 2005-ben), majd csékkenni kezdett. A teleplilés népességszama
2009. januar 1-jén 15.552 f6 volt.. A lakossagszam novekedésében a ’'90-es évek kozepe és az
ezredfordulé utani id6szak volt meghatdrozd, amikor az emelkedés mértéke — a tobbi évhez viszonyitva
— jéval magasabb ardnyu (éves szinten 3-4 %-o0s) volt.

A népesség novekedésének egyik forrasa az élvesziiletések és a haldlozasok szamanak kiilonbsége:
ezen érték utoljara 1990-es évek elején volt pozitiv. A természetes fogyas mértéke legmagasabb 1997-
ben —(5,5 ezrelék) és 1998-ban (5,4 ezrelék). Az6ta a fogyas intenzitasa csokkent: 2005-ben -4,4, mig
2007-ben -3 ezrelék volt.

A telepiilés lakossagszamanak novekedését a migraciobdl szarmazé pozitiv kiilonbozet adta.
Legnagyobb mértékd 1994-ben (+620 f6), 2001-ben (+568 f6) és 1999-ben (+155 f6) volt ja telepilésre
torténd bevandorlas. A vizsgalt idGszakon beliil 1998-ban volt negativ a mutaté (-8 f6), a tobbi vizsgalt
évben pozitiv volt a bevandorlas mértéke. Napjainkban a korabban pozitiv vandorlasi kiilonbozet
negativ elGjellire valtott, azaz a migracié mar nem képes kompenzalni a természetes fogyasbdl adodo
népesség csokkenést.
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Ev Lakossagszam 0-14 15-59 60—x
évesek évesek aranya (%)
aranya (%) aranya (%)
1990 14802 20,5 60,3 19,2
1992 14699 19,8 61,2 19,0
1994 15221 19,4 61,3 19,2
1996 15249 19,1 61,6 19,3
1998 15127 18,5 62,1 19,4
2000 15318 18,5 62,0 19,5
2002 15814 18,2 61,9 19,8
2004 15839 17,9 62,0 20,1
2006 15851 17,6 62,4 19,9

6. A lakossag korosszetételének valtozasai
Forras:KSH, T-STAR

Jellemz6, hogy a kdrnyez6 kis teleplilésekrdl koltéznek be a vdrosba a megélhetésiiket keres6k, f6ként
aktiv koruak, akik a munkalehet6ség érdekében vélasztjdk a varosi életformat. Megfigyelhetd tovabba
az a sajatos tendencia, hogy Budapestrdl koltoznek ki a csaldadok a tiszta és élhet6 kornyezet altal
nyujtott életkoriilmények miatt. Azonban az alacsonyabb ingatlandrak a szocidlisan kedvezGtlenebb
helyzetben |évé népesség szamara is vonzdé célponttd teszik Abonyt. (Szolnokrdl kikolt6z6 roma
lakossag.) Tovabbi kedvezdtlen kovetkezménye a tarsadalmicsoport-specifikus vandorlasnak, hogy a
vandorlasi veszteséget leginkabb a mashol munkat keresé értelmiség elvandorlasa adja.

A lakossag kordsszetételét vizsgalva megallapithatd, hogy a 60 évesnél idésebb népesség aranya az
allandé népességen beliil 20%, a 14 évesnél fiatalabb koruak aranya az allandé népességen beliil 17,5 %
volt 2008-ban. Azaz Abony lakossaganak korosszetétele kedvezébb, mint a kistérségi és a mikrotérségi
népességszerkezet.

Azonban, ha az elmult masfél évtized tendenciajat vessziik figyelembe, akkor megdllapithatd, hogy a
szliletések szamanak csokkenésével parhuzamosan a fiatalkori népesség aranya a teljes lakossaghoz
viszonyitva csokkent. Az abonyi korstruktira csak amiatt nem mutatja az eléregedés jegyeit, mivel

7 7,

hosszu évek pozitiv vandorldsi egyenlege az aktiv kortiiak csoportjat erGsitette meg.

hosszu évek pozitiv vandorlasi egyenlege az aktiv kortak csoportjat erdsitette meg.




Abony Varos Marketingstratégiaja

|2.4.2. FOGLALKOZTATOTTSAG, ISKOLAZOTTSAG

46,5
45,0
36,6

7. tablazat: A foglalkoztatottak korésszetételére vonatkozé adatok (2001)

A 9. szamu tdablazat jol szemlélteti, hogy az aktiv
foglalkoztatottak kormegoszlasa Abony esetében a
kistérségi adatokat figyelembe véve kedvezd aranyokat
mutat. Nem tapasztalhatd eltolddas a fiatal illetve az
id6sebb korosztaly felé. A mar korabban emlitett
pozitiv vandorlasi egyenleg megerGsitette a kozépkoru
lakossag aranyat, ami a foglalkoztatottak esetében is
jol érzékelhetd.

A varos foglalkoztatottsagi mutaté  orszagos
Osszehasonlitasban viszonyitva jénak (46,5%), de a
régiéos  szinten elmarad az  atlagtdél. Azaz
kedvezé6tlenebb, mint amilyet a foldrajzi fekvés alapjan
prognosztizalnank.

Forrds: 2001. évi népszamlalas

Jelmagyarazat

40 % alatt
[140%-45%
[ 45 % - 50 %
B 50 % - 55 %
B 55 % felett

2. abra: Foglalkoztatottak aranya a megfelel6 koru népesség aranyaban

Forras: A Kozép-magyarorszagi régio tarsadalmi atlasza
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osszes 15-24 25-39 40-54 55-64 65 —év

foglalkoztatott évesek évesek évesek évesek | felettiek
Tapiosz6los 1058 16,4 45,3 33,6 4,3 0,4
Mikebuda 272 13,2 41,9 40,1 4,8 0,0
Tortel 1538 16,1 41,5 39,1 3,0 0,3
Danszentmiklds 1032 17,2 41,1 38,8 2,7 0,3
Ujszilvas 960 15,7 41,0 38,5 4,6 0,1
Csemd 1458 18,9 40,5 36,2 4,3 0,1
CEGLED 14 993 16,3 39,9 38,3 51 0,4
ABONY 5494 15,4 39,8 40,5 4,0 0,2
NAGYKOROS 9278 15,7 39,1 39,7 5,2 0,3
ALBERTIRSA 4293 16,0 38,1 41,5 4,1 0,3
Nyarsapat 546 16,5 38,1 41,6 2,9 0,9
Ceglédbercel 1755 15,1 37,1 43,0 4,4 0,4
Jaszkarajen6 851 15,4 37,0 41,0 6,3 0,2
Kocsér 636 15,6 35,7 42,1 5,7 0,9
Kérostetétlen 310 20,6 31,0 43,9 3,9 0,6

8. tablazat: A foglalkoztatottak szamara és korosszetételére vonatkozo adatok a ceglédi kistérségben (2001)
Forrds: 2001. évi népszamlalas

A foglalkoztatottak 2/3-a Abonyban dolgozik, tovabbi 1/3-uk pedig épp a kedvez6 kozlekedés-féldrajzi
adottsagoknak kdszénhetSen ingazik a lakdhelye és munkahelye k6zott. A 2001-es ingazasi adatokbol
egyértelmien kitapinthatd Szolnok munkaerdé vonzd hatdsa, ahova az ingdzék tébb mint fele jar
dolgozni, tovabbi 1/3-uk Budapestre és Ceglédre a tovabbi 10%-uknak pedig a kérnyezé telepiiléseken
van a munkahelye.

Abony népességének iskoldzottsagi adatait tekintve, megallapithatd, hogy viszonylag magas a az aktiv
koruak kozott az alacsonyan iskolazott népesség (36,6%) valamint alacsony a diplomaval rendelkez6k
aranya (5,2%). Az aladbbi térkép jol mutatja, hogy Abony a megyei, valamint kistérségi szinten
Osszehasonlitva is alacsonyabban iskolazott népességgel rendelkezik, mint amit egy ilyen lakossagszamu

varostol varnank.
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Fels6foki végzettségliek aranya a megfelel6 Az Adltaldnos iskola 8. évfolyamat el nem

koruak aranyaban (2001) végzettek aranya a megfelel6 kortak aranyaban
(2001)
Jelmagyarazat Jelmagyarazat

110 % alatt
F110%-20%
B 20%-30%

10
C110%-15%
I 30 % -50% B 15
|

% - 20 %
20 % felett

3. abra: Fels6foku végzettségliek és az altalanos iskola 8. évfolyamat el nem végzettek aranya a megfelel koruak aranyaban (2001)
Forras: A Kozép-magyarorszagi régio tarsadalmi atlasza
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4. dbra: A munkanélkiiliek szamanak alakuldasa1996-2006 k6z6tt

Az 5. szamu tablazat alapjan megallapithatd, hogy 2007 év végén a varosban a munkanélkiliek
aranya a kistérségi atlagtdél nem tért el, 4,9%-os volt; a mikrotérségben Abonyénal alacsonyabb és
magasabb értékkel rendelkezd teleplilések egyarant taldlhaték. Azonban valdszinGsithet6, hogy az
elmult évek kedvezGtlen gazdasagi eseményei az orszagos trendhez hasonléan Abonyban is
munkanélkiliség novekedését eredményezte (lasd.: Wienerberger, Car-o-line bezarasa). Jelenleg a

15
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nyilvantartott allaskeresék aranya a munkavallaldsi kori népességen beliil 8,69% (Forras: AFSZ
2011.04.22.).

A munkanélkiliségnek az elmult évtizedben bekovetkezett valtozasardl megdllapithatjuk, hogy a
kordbbi kedvezd csokkenést a 2004 6ta tartd lassu novekedés valtotta fel. A vizsgalt id6szakban a
munkaerépiacrél kezdetben a férfiak keriltek ki nagyobb aranyban, majd ezt koévetéen a ndk
munkanélkiilisége mutatott magasabb értékeket. Ez a jelenség a tartés munkanélkiiliek korében
még markansabb. Az abonyi munkanélkiiliek esetében is helytalld lehet az a feltételezés, hogy a
kedvez6 kozlekedés-foldrajzi adottsagok ellenére az allas nélkil maradt n6k nem szivesen vélasztjak a
potencidlis munkahely és az otthonuk kozotti ingazast.

A regisztralt munkanélkiiliek koz6tt meghatarozé a fizikai munkasok magas aranya (80% koriili),
ami 1996-2006 kozott lassan ugyan (éves szinten 0,5-1%-pont kordli értékekkel), de folyamatosan
csokkent. Ezzel parhuzamosan természetesen a szellemi foglalkozastiak munkanélkiilisége lassu
novekedést mutat, ami még mindig csupan 20% alatti. Természetesen ezek az ardnyok éves szinten is
id6szakossdgot mutatnak, 0Osszhangban a mez6gazdasagi és épitGipari idénymunkak
szezonalitasaval. Altalanos trend, hogy a munkanélkiiliség a december-marcius kdzotti idészakban
tet6zik.

A regisztralt munkanélkiiliek iskolai végzettség szerinti alakulasarél megallapithatd, hogy nagy
aranyban az iskolazatlan, valamint a 8 altalanossal rendelkezék adjak a munkanélkiliek tobb, mint
1/3-at. Ez az arany az elmult évtizedben némiképp csokkent. Ezen tul a szakmunkas és szakiskolai
végzettséggel rendelkez6k adjak a munkanélkiliek kozel felét. A diplomas (egyetemet és fGiskolat
végzettek) munkanélkiiliek egyittes aranya a regisztralt munkanélkilieken bellil az elmult
évtizedben 1,5-3% koz6tt mozgott, amelyben gyenge névekedés volt megfigyelhet6.

Osszefoglalva Abony munkanélkiiliségi mutatéja hasonlé a kistérségi adathoz, azonban
kedvezé6tlenebb, mint a régidés adat. Emelkedik azonban a munkanélkiilieken beliil a folyamatosan,
365 napnal hosszabb ideig nyilvantartott munkanélkiiliek szama s ezen belil is a nék helyzete
kedvezé6tlen. A kedvez6 kozlekedés-foldrajzi adottsagok hatdsdnak kovetkeztében a népesség
alacsonyabb iskolazottsaganak ellenére is viszonylag jo foglalkoztatottsagi adatok jellemz&ek
Abonyban. Azonban az aktiv kordak kedvezd kordsszetételét figyelembe véve tartogat a kiaknazatlan
forrasokat.

2.4.3 EGESZSEGI ALLAPOT

A tarsadalom életminGségének egyik indikatora a népesség egészségi allapota. Abonyban jelentGs
kornyezeti terheléssel jard tevékenységet végzé vallalat nem m(ikédik. A lakossag korében egyik
betegség tipus sem jelentkezik a térségi atlagtol eltér6 mértékben. Az orszagos tendencidhoz

hasonldan az abonyi lakossagot is az un. civilizacids betegségek veszélyeztetik.
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2.4.4. A LAKOSSAG JOVEDELMI ES SZOCIALIS HELYZETE

2006-ban a személyi jévedelemadd-alapot képez6 jovedelem egy allandd lakosra Abonyban 544 ezer
Ft: ez alacsonyabb, mint a kistérségi atlag (amely 599), azonban csupan a kistérség masik harom
varosaban és Ceglédbercelen jellemz6 ennél magasabb érték.

Egy fére jutd belfsldi jovedelem (eFt)
{2003, 2007)
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5. dbra: Egy f6re jutd belfoldi jovedelem (2003, 2007)
Forras: APEH

A Pest megyei atlagtdl (824 ezer Ft) viszont alaposan elmarad ez az érték. Természetesen figyelembe
kell vegyuk azt is, hogy az 1000 lakosra juté addézok szama is alacsony 391 f6, mig ez az adat Pest
megyében kedvez8bb (409 f6), a Ceglédi kistérségben pedig 400 fé.

Adofizetdk aranya (%)
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6. dbra: AdéfizetSk aranya (2003, 2007)
Forras: APEH
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Abony szocialis helyzete

A munkanélkiliek jovedelempdtld tamogatdsaban részesiltek szama folyamatosan vdéltozott az
elmult években. 1997-ben volt a legmagasabb azoknak a munkanélkilieknek a szadma, akik
jovedelempodtld tamogatdsban részesiltek 432 £6), 2001-re szamuk jelent&sen visszaesett (43 fére),
2004-ig azonban ismét emelkedett (107 f6re).

Az dnkormanyzat jelenleg meglévd szocidlis ellatd rendszere biztositja a munkanélkiliek szamara,
hogy az ellatatlansaguk idejére juttatast kapjanak, és igy a széles szocialis hdlé altal nydjtott biztonsag
védelmét élvezzék.

Az dnkormanyzat rendszeres szocialis ellatast biztosit a munkanélkili ellatasbdl kikerultek, illetve az
egyéb hatranyos helyzetli csoportoknak. Orszagosan megfigyelhet6 tendencia, hogy gyakran a
jovedelempodtld tdamogatas id6tartamanak lejaratat kovetéen egyéb mas juttatast vesznek igénybe a
munka nélkil maradtak: sokszor egyediili lehetGségnek a kiilonb6z6 egyéb szocidlis tdmogatasokat
tekintik.

Abonyban a rendszeres szocialis segélyben részesiiltek szama 2004-ben érte el a legmagasabb
szintet, majd 2005-re mérséklédott 250 fére. Az id6skoruak jaradékaban részesiltek szama 1999-
2004. kozott stagnalt 13 és 16 f6 kozott, 2005-ben 8 fére csokkent szamuk. Az dpolasi dijban
részesliltek szdma — hasonldan a rendszeres szocialis segélyben részesiiltek szdamdhoz — szintén a
2004. évben volt a legmagasabb (219f6), a 2005. évben 126 f6re mérséklédott.

Abony munkanélkiiliségét az AFSZ altal hasznalt metodikdval mutatjuk be, mely a munkanélkiiliségi
ratat a munkavallalasi kori népesség aranyaban vizsgalja. Abonyban 2000. december 20. és 2006.
december 20. ko6z6tt az alabbiak szerint valtozott a munkanélkiliek szdma és ardnya.

A munkanélkiliek szama folyamatosan valtozik évrél-évre, 2006. decemberi adatok alapjan 473 f6
volt, mely 50 f6vel alacsonyabb, mint egy évvel kordbban, ugyanakkor 70 fével magasabb, mint két
évvel azel6tt. A 365 napnal hosszabb ideig nyilvantartott munkanélkiliek szama emelkedett, 2006. év
végére elérte a 98 f6t, mely a nyilvantartott munkanélkiiliek 20%-a. Ebbdl az adatbdl lathatd, hogy
novekvé aranyban vannak a munkanélkiiliek k6zott azok, akik a munka vilagabdl tartésan kikertltek.
Szintén emelkedik a jaradék-tipusu ellatasban és a segély-tipusu ellatasban részesitett szama is.

Eletmindség

Az emberek életmin&sége nagyban befolydsolja a vallalkozé kedvet, a befektetési lehetGségeket,
illetve azt, hogy mennyire érezik otthon magukat sajat telepiilésiikon, sajat kistérségiikben, sajat
kérnyezetiikben.

Az egyes telepiiléseken éI6k életmingségét, életszinvonalat kozvetett mutatdkon keresztiil lehet
vizsgdlni, ugymint a népesség jovedelmi viszonyai, az épitett és megszlint lakasok szdma, vagy az
1000 lakosra jutd személygépkocsik, illetve telefonvonalak szama.

A személygépkocsik 1000 fére vetitett szama alapjan a ceglédi kistérség kozepesen elldtottnak
minGsiil, a TEIR adatai szerint.

Abonyban a személygépkocsi ellatottsag 1998 6ta folyamatosan novekedett és 2004-ben elérte a 209
db-ot ezer lakosra vetitve. Ez az érték joval alatta marad a ceglédi kistérségi (246), a Pest megyei
(314) és az orszagos atlagnak (280). 2005-ben 222 db volt, a kistérségben 259, mig a megyében 331
és az orszagos atlag 287 db volt. Tehat jelent6s novekedés volt megfigyelhetd a személygépkocsi
ellatottsag tekintetében, de a telepliilés ennek ellenére is kedvezétlenebb adatokat mutat.
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Az 1000 lakosra jutd tavbeszél6-févonalak szama a kistérségben, a megyében és orszagos
viszonylatban is emelkedést mutat 1996—2001. k6zott. 2002-ben visszaesés mutatkozott a févonalak
szamaban, mely 2003-2004. évekre jelentésen emelkedett.

Abonyban a févonalak szdma 1999-ig jelentésen emelkedett (247-r6l 273-ra), majd folyamatos
visszaesés volt megfigyelhet6 — a varosban az 1000 lakosra juté tavbeszél6 févonalak szama jéval
alatta marad a kistérségi, a megyei és az orszagos atlagnak.

Osszegezve: A telepiilés életmindsége a kistérségi és megyei adatokhoz viszonyitva alacsonyabb
szintet mutat, a telepiilés lakossdganak életminGsége az orszagos atlagnak megfeleld.

2.4.5. A KULTURA, A TARSADALMI ONSZERVEZODESEK, A CIVIL SZFERA AKTIVITASA ES
ENNEK FO TERULETEI

A varos teljes koltségvetéséhez viszonyitva 1,4-1,6% kozott mozog a kulturdlis, kozm(ivel6dési és a
civil tertileteknek juttatott tdmogatas. Ha a civil kbzosségek tdamogatasanal csak a kulturdlis célra
torténé segitségnyujtast tekintjik, akkor az erre a teriiletre forditott anyagi figyelem a teljes
koltségvetés 1,3 %-a.

A kulturdlis élet mozgatdérugdja az Abonyi Lajos MUvel&dési Haz, Konyvtar és Muzeumi Kiallitdhely de
jelent6s, a mikrotérség szempontjabdl is fontos szerepet jatszanak az altaldnos iskoldk és a Bihari
Janos Zeneiskola is.

Sportélet

Abonyban a sportéletnek nagy hagyomdnyai vannak. A sportélet helyszine a Varosi Sportcsarnok és a
kiilonboz6 sportlétesitmények.

A Vdrosi Sportcsarnok a Kossuth téren taldlhatd. A Sportcsarnok kiizdétere minden tekintetben
megfelel mind a hazai, mind a nemzetkozi kovetelményeknek (eredményjelz6 berendezés, vilagitas,
hangositas stb.). A parketta burkolaton kézilabda, roplabda, futsal és teniszpalya keriilt felfestésre. Az
01t6z6i blokk 6sszkomfortos. A néz6tér kb. 1200 f6 befogadasara alkalmas.

A Sportcsarnokban néi, férfi kézilabda, futsal és kispdlyas labdarigas sportagakban rendeznek
bajnoki mérk&zéseket. A terem bérelhet6 is, elsGsorban sport- és kulturadlis rendezvények
megtartdsdra. A Sportcsarnokban jél felszerelt kondiciondld terem taldlhatd, mely barki szamara
igénybe vehetd.

A Sportpalya (Imre u. 4.) elsGsorban nagypalyas és kispalyas labdarigd mérkézések megtartasara
alkalmas, kiting allapotu jatéktérrel.

Jelenleg az Abonyi KID Football Club csapatai (feln6tt, ifjusagi, serdiilg, U-13, U-11, U-9, U-7 és
ovodasok) edzenek, illetve versenyeznek a palyan.

Abony varosban az alabbi sportegyesiiletek miikodnek:

e Abonyi KID Football Club Felnétt

e Abonyi KID Football Club Utdnpdtlas
e Abonyi Kézilabda Klub Néi

e Abonyi Kézilabda Klub Férfi

e Abonyi Birkézé Club
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e Fergeteg Triatlon SE

e Abonyi Torna- és Akrobatika Klub

e POWER Karate SE

e Abonyi Sakk Egyesiilet

e Didk Sportegyesiletek (Gyulai DSE, Somogyi DSE, Montagh DSE)

e Montagh DSE — Asztalitenisz

e Sirokko Futball Club

e Extrém Sportegyesilet

e Abonyi Horgdszegyesilet

Az oOnkormanyzat minden évben elkiilonit tdamogatasi Osszeget a tarsadalmi egyesiiletek és
szervezetek tamogatdsdra. A tamogatasra a szervezetek kérelmet irnak (a szervezet tamogatasi
igénye a kovetkez6 évre vonatkozdan), melyet a bizottsdgok megtargyalnak, és javaslatuk alapjan
szliletik meg a testiileti dontés.

A varos civil élete rendkivil sokrétli, hiszen az oktatastdl kezd6déen a varosfejlesztésen keresztdl
egészen a sporttevékenységekig sokféle teriletet atfog ezen szervezetek miikodése.

A civil szervezetek programjaikkal, javaslataikkal, észrevételeikkel, az érdekképviselettel, a helyi
kezdeményezésekkel segitik a varos kulturalis, oktatdsi, m(ivészeti, sport és egyéb teriletének
fejl6dését, segitve ezzel a pezsgb varosi élet fennmaraddasat.

Abonyban az aldbbi civil szervezetek mikodnek:

gyermekek, csalad, oktatas: Abonyi Gyermekekért Alapitvany, Abonyi Nagycsaladosok
Egyesiilete, Egyltt a Gyermekekért Alapitvany, Egyltt Egymasért Alapitvany, Gyulai Gaal
Miklés Altalanos Iskolai Alapitvany, Kozépiskolai Oktatasért Alapitvany, Ovodés
Gyermekekért Alapitvany, Pedagégusok, didkok, sziil6k a gyermekekért Alapitvany, Kék
Madar Egyesiilet

varosfejlesztés, hagyomanydpolas: Abonyiak Abonyért Alapitvany, Kinizsi Varoskapu
Alapitvany, Mlzeum Barati Koér, Abonyi Lajos Muzeumi Alapitvany, Abonyi Zsinagdgdaért
Alapitvany

allatvédelem: Galamb és Kisallat-tenyésztGk Egyesilete, Postagalamb Egyesiilet, Sagi
Ferenc Méhész Klub

mivészet: Abonyi Muzsikdlé Gyermekekért Alapitvany, Kéknefelejcs Népdalkor, Abonyi
Fuvoszenekari Egyesiilet, Temessy Hédi Szinjatszé Kor

egyéb: PolgarGrség, Vagyonvédelmi Alapitvany, Vasutas Klub Nyugdijas Szakszervezete
Nyugdijas, MUzeum Barati Kér

Az alapitvanyok jelentGs része az oktatdsi intézményekhez kotédik, a gyermekek neveléséhez,
szabadid@s programjaihoz jarul hozza (gyermekek, csaldd, oktatashoz kapcsolédoé alapitvanyok).

A kulturdlis hagyomanyGrzéshez és a varosfejlesztéshez kapcsolddo alapitvanyok:
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- Az Abonyiak Abonyért Alapitvanyt helyi képvisel6k, mint maganszemélyek hoztdk létre, a
helyi kultdra tdmogatasara. Az alapitvany évente az intézmények felterjesztése alapjan adja
at az Abonyiak Abonyért kitlintetést.

- A Kinizsi Varoskapu Alapitvanyt maganszemély hozta létre, s elsédleges célja a Kinizsi
Varoskapu megépitése volt, mely az énekekben szerepl6 tornyok mellett a teleplilés masik
jelképévé is valt.

- Az Abonyi Lajos MUzeumi Alapitvany célja a helyi muzeumi tevékenység segitése kiadvanyok
készitésével, el6adasok, kiallitdsok, tudomanyos konferencidk szervezésével. Kiadja a
havonta megjelené Abonyi Lajos Muzeum Hirei kiadvanyt, tdmogatja tovabba a muizeum
rendezvényeit, kidllitasait.

- A MuUzeum Bardti Kor a Muzeum rendezvényeinek, kidllitasainak aktiv résztvevGje és
természetesen segit6je. Segitenek a takaritasban, az 6rzésben, a rendezésben, a fotdzasban,
és tamogatjdk a Mduzeum tevékenységét. A Muzeum Barati Kor varosi programok
szervezésében is segitséget nyujt pl. koszoruzdsoknal, megemlékezéseknél.

M(ivészethez kapcsolédé alapitvanyok:

- Kéknefelejcs Népdalkdor a Mivel6dési Hazhoz tartozd csoport, mely tobb rendezvény
szereplGje, misoranak résztvevdje.

- Abonyi Fuvészenekari Egyesilet: 1987 6ta mikodik kisebb-nagyobb megszakitassal. Jelenleg
abonyi didkok, egyetemistdk és dolgozdk a tagjai, kb. 60 f6. Célja az ujjdalakult fuvészenekar
és a majorett egyittes tdmogatdsa, részvétel a telepilés kulturalis életében, s a fuvdszene
népszerlsitése. SzervezGje az Ujévi koncertnek, a fuvdszenei taldlkozdénak, résztvevéje az
Unnepségeknek, felvonulasoknak.

A civil szervezetek kozott tevékenykedik — nem alapitvdnyi keretek kozott — az Abonyi
Nosztalgiakérus, mely 2002-ben alakult a Bihari Janos Zeneiskola 50 éves évforduldja alkalmabdl,
el6szor csak egyszeri fellépésre. Kés6bb — tobb korustag kérésére — korusprébaik és fellépéseik
allanddsultak. Rendszeresen vesznek részt jotékonysagi és egyéb alkalmi rendezvényeken. Immar
hagyomanyossa valtak az adventi fellépések és a helyi zeneiskola alapitvanyi baljan vald részvétel. A
civil szervezetek a varos életének valamennyi szektordban megjelentek és fontos szerepet jatszanak.

2.5. TELEPULESI KORNYEZET

2.5.1. A TERMESZETI KORNYEZET

Abony Un. nagyhataru telepilés, hiszen igen nagy kilterllettel rendelkezik. A telepilés
talajminéségével kiemelkedik a kornyezé teleptlések kozil. Az atlagosan 90 m tszf-i magassagu,
|6szokkel és futéhomokkal fedett, igen sima felszinl alacsony drmentes siksagot |6sziszapos-16sz0s
Uledékek és kiilonbozs feltoltottségi allapotu elhagyott morotvak boritjdk. A féldtani adottsagok a
valyogtalajok kialakuldsanak kedveztek. A 16sz0s alapk&zeten f6ként valyog, helyenként homok vagy
agyagos valyog mechanikai 6sszetétell, kedvezd termékenységl és vizgazdalkodasu talajok alakultak

ki. Jellemz6 talajtipusai a termékeny mészlepedékes csernozjom, a sés réti csernozjom, a humuszos
homoktalaj és a mélyebb fekvés( teriileteken a vizenyds réti talajok.
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A legjobb mindségli talajok a telepulés keleti, északkeleti hatdraban taldlhatok. A déli és nyugati
részeken homokos talajok valtakoznak szikes- és valyogtalajokkal. Mivel sok a mélyfekvés( terilet,
igy a belvizproblémak csapadékosabb években igen nagy foldteriileteket veszélyeztetnek.

A telepilés kedvez6 talaj- és éghajlati adottsdgainak kdszonhet6en a kilteriletek mez6gazdasagi
teriilethaszndlata igen jelentds mérték(i. A magas mezdgazdasagi terllethaszndlat az erdéteriiletek
jelent8s visszaszoruldsaval parosult. A kevés erdéteriilet és a mez6véd6 erdGsavok hianya az
esetleges talajerézids és deflaciés folyamatokat nem tudja a megfelel6 mddon fékezni, emellett
Okoldgiai szempontbdl is kedvezétlen.

A varos a Duna-Ipoly Nemzeti Park Igazgatdsag illetékességi teriletén talalhaté.

A telepiilésen kiilon jogszabdllyal védett, orszagos jelentGségl természetvédelmi oltalom alatt allo
terilet nem taldlhaté. Azonban a teleplilés teriiletén taldlhatd ex lege védett szikes tavak és
kunhalmok a természet védelmérdl sz6ld 1996. évi LIIl. Torvény 28. § (4) bekezdése alapjan orszagos
jelent6ségli védett természeti tertiletnek minésiilnek. Abony Vdros rendelkezik helyi jelentGségi
védett természeti terilettel, az Abonyi Kaszaléerdé Természetvédelmi Teriletet még Megyei Tanacsi
rendelet nyilvanitotta védetté. A Kaszalderd6ben taldalhaté Eurdpa legnagyobb kékvércse telepe
(NATURA 2000 teriilet: 419,36 hektar).

A telepilés terlletén talalhatd, természetvédelmi szempontbdl igen jelentSs szikes gyepek hosszu
tavl megdbrzése flgg a belvizek, vadvizek visszatartasatdl. Az Abony varos kozigazgatdsi teriiletén
beliili biodiverzitas nagysaga els6sorban ezen gyepteriletektdl, azok allapotatdl, természetességétdl
fugg. A telepiilés teriiletén |évé erdéteriiletek inkdabb erddéiiltetvények, természetvédelmi
jelentdségiik csekély. A telepiilés mélyfekvésl, gyakran vizjarta laposai kivalo élGhelyet jelentenek
tobb madarfaj szdmara.

A telepliilés az Alfold fléravidékének, azon beliil is a Duna-Tisza kozi flérajardsnak a része. A telepiilés
terliletének eredeti névényzetét pusztai tolgyes és alfoldi gyertyanos tolgyes erdStarsulasok alkottak,
azonban ezek mdra a tulnyomdé mez6gazdasagi terilethaszndlat miatt szinte teljesen eltlintek,
degradalodtak.

A telepiilésen a Wienerberger Téglaipari ZRt. agyagkitermelésének koszonhet6en a belterilethez
kozeli, hatramaradt agyagbdnya-godrokben 3 horgaszté kerilt kialakitdsra. A horgasztavak
rekultivacidja megtortént. A térendszer teljes teriilete 20 hektar, ebbdl az un. I. té tébb, mint 10
hektdros teriilet(i, mely Abony varos Onkorméanyzatanak tulajdona. Az I-es t6 tulajdonképpen a tébb,
mint 9 ha teriletd nagy tobdl és a neveld téként m(ikodé 1,5 ha-os kis térészbdl all. Az Gnkormanyzat
kishaszonbérleti szerz6dés keretében 1976-ban, kialakitasakor a tavat téritésmentesen az Abonyi
Horgaszegyesilet rendelkezésére bocsatotta. A masik két tavat (a ll-es és a lll-as tavakat), illetve a kis
nevelGtavat az Abonyi Horgdszegyesiilet a hozzd tartozdé foldterilettel egyltt megvasarolta a
Wienerberger Téglaipari ZRt-t6l. Az Egyesiilet a tavakba rendszeres haltelepitést végez, és horgasztat.

A teleplilés erdGsiiltsége igen alacsony, a 3,9% meg sem kozeliti a 19%-os orszagos atlagot, és a 25%-
os Okoldgiailag optimalisnak tekintett értéket. Bar a teleplilésen a kisebb erdGsiiltségi arany a
kedvez6 mez6gazdasagi feltételek miatt elfogadhatd, azonban az erdéteriiletek lehet6ség szerinti
arany-novelésére a mez6gazdasagi mivelésre kevésbé alkalmas terileteken, illetve mezévédd

erd@savok létesitésére torekedni kell.
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Abony zoldfelllet-gazdalkodasa igen kedvezs, mivel alapvetéen laza szerkezet(l beépitéssel bir, igy a
kozterileti és a magantulajdonu zoldfellletek egylittesen a telepiilési belterilet igen nagy hanyadat
alkotjak. A telepiilés zoldfellleti rendszerét a magdnkertek, a kozparkok, az arokpartok, a fasorok, az
ut menti zold savok, az Gizemek udvarai, a temetdk, a sportpdlyak és a kézintézmények zoéldfeliletei
egyuttesen alkotjak.

A telepililés miholdfotéjan (8. abra) az Okoldgiai haldzatot szemlélve megallapithato, hogy a
belterlleten is igen nagy a zoldfellleti hanyad, f6leg a kilteriiletek felé haladva, a mar emlitett
egyedi telkes beépitettségnek, illetve az egykori ,dlaskertek” helyén a nagy telekméreteknek
kdszonhetben.

A mholdfotdbdl azonban az is egyértelmUen kideril, hogy a telepiilés belteriiletét szinte kizardlag
mez6gazdasagilag mlivelt teriiletek o©vezik, melyek a vdrosi levegd tisztdn tartdasa, a por és
pollenszennyezés kiszlirése szempontjabdl kevésbé kedvezéek, mint az erd6teriiletek.

A j6 telepilési kornyezetmindség biztositasahoz ezért elengedhetetlen a belterileti nagy telkek
felosztasakor a lakdteriletekbe ékel6d6 kozparkok hanyadanak novelése , és a kilterileteken a
mez6védé erddsavok, illetve erdéfoltok telepitésének az 6sztonzése.
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7. dbra: Abony teriilete
Forras: Google Earth

A varosi szovet hataran, abba szinte beékelGdve tovabbi értékes zoldfeluleti elemek novelik a
telepulilés kérnyezeti mindségét, gondolva itt a vasartérre, az agyagbanyatavakra, a régi zartkerti
,patkd”-ra vagy a szabadidGparkra. A telepiilésszerkezetnek ezt a pozitivumat a késGbbiekben is
indokolt megérizni, hiszen ezek a teriiletek kedvezd atmenetet jelentenek a belterlletek és a
mez6gazdasagi teriletek kozott.

A telepliilés déli részén a Wienerberger ZRt. agyagbanydszatdbol hatramaradt agyagbanyatavak ma
mar fontos terlletét képezik a teleplilés rekreacios lehet&ségeinek. A késGbbiekben, az
agyagbanyaszat folytatdsabdl addddan, a tavak kérnyékén tovabbi tavak kialakitasa varhaté. Az évek
alatt itt képz6d6 térendszer nemcsak zoldfellleti, telepllésképi és rekreaciés szempontbdl lehet
érdekes, de turisztikai lehetdségeket is rejthet magdban, ezért a jelenlegi és a jov6ben kialakitasra
keril6 tavak esetén is figyelembe kell venni, at kell gondolni azok hasznositasi lehetGségeit.

A telepiilés zoldfeliileteir6l altalanossagban elmondhatd, hogy 4apolt, gondozott zoéldfeliletek
jellemzik a varost. A zoldfelliletek tobbnyire koncentrdltabbak és a teleplilés belvarosaban talalhaték,
a lakéteriileteken az utcai zoldsdvok mellett csak kisebb teresedések vannak. A régi
telepuilésszerkezetbdl addddan féleg a belvarosban taldlhaték olyan szlk utcdk, ahol az Ut menti
zOldesitésre, fasitdsra — a légvezetékeket is figyelembe véve — kevés lehet6ség adddik. A
zoldfellleteket tekintve kedvezének mondhaté a varos nagyardnyd nyilt csapadék-elvezetd
arokrendszere, mely fontos vonalas zoldfellleti O0sszekoté elemet jelent a telepiilés nagyobb
parkfeliletei kozott.

Az intenziv parkfeliiletek mellett nagyobb, Osszefliggé zoldfeliileti egységet jelent a telepiilés
belvarosi fekvés( strandteriilete, a sportpalyak teriletei, a temetdteriletek, valamint a vasartér és a
szabadidd park teriletei.

2.5.2. EPITETT KORNYEZET

A varos szerkezete alapvet6en halmazos, sugarasan szertedgazd utcdkkal, szabalytalan
utcavonalakkal, a telepiilés széle felé fellazulé beépitéssel. A telepiilés kbdzpontja egyben a
telepiilésszerkezet kbzpontja is.

A XVIII. szazadi térképeken még jél kivehetd, hogy a falu sz(ik lakéteriileti halmazat — az akkori alféldi
gazdalkodasi gyakorlatnak megfelel6en — dlaskertek vették koril (kétbeltelkes telepiilésszerkezet). A
kétbeltelkes teleplilés bels6 részén egykor nagyobb udvar és utca nélkil csupan a lakdhazak allottak,
melyeket még kerités sem valasztott el egymastdl. E belsé magot kdrben az un. délaskertek 6vezték.
Itt tartottdak szabadban vagy d6lakban a jészagot, itt taroltdk az allatok szamdra a takarmanyt, és itt
végeztek bizonyos gazdasagi munkdkat. Az ilyen kert sok vonatkozasban hasonld funkciét toltott be,
mint a tanya, fejl6désének bizonyos szakaszaban, vagyis elvdlasztotta a lakdst a gazdasagi
tevékenységtél.

A XIX. szdzadban ebbe a hagyomanyos telepilésszerkezetbe ékel6dnek bele markansan a f6
iranyokba vezet6 utak: Szolnok, Cegléd és a Tapid volgye iranyaba. Ezek az utak a telepiilés
kozpontjaban talalkoznak.

Az 1700-as évek végén, 1800-as évek elején a teleplilés egyre jobban fejédott, a mez6gazdasag
altalanos fellendiilésének, a varosban talalhaté jo termé6féldeknek, az 1748-as mezévarossa torténd
nyilvanitasnak, illetve a vasartartasi jognak kdszonhetGen. A lakossag ezidGtajt tobb birtokos nemes
csaladdal is gyarapodott, akik a mezGgazdasdg jo jovedelmez8sége miatt megtehették, hogy
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kornyezetiikre is odafigyeljenek, s6t a tobb mddos gazda kdzott egyfajta verseny is kezd6d6dott az
épitkezések terén.

Mig 1721-ben csak egy birtokosa volt a falunak, addig 1770-ben mar 20 birtokos csalad szerepelt az
Osszeirasokban. A nemesi birtokok tobbnyire az egykori Olaskertek helyén, a nagykiterjedési
belterileti telkeken kaptak helyet.

Ebben az idGszakban épiltek Abony telepiilésszerkezeti és telepllésképi szempontbdl is
meghatarozd kuridi, melyek tobbnyire a mdédosabb és nagyobb teriiletli udvarok kézepén épiltek,
behaldzva ezzel a teljes mai teleplilésszerkezetet.

Madra az egykori nagy nemesi kertek az utcanyitdsok révén javarészt beépiiltek, de a belterileten sok
helyltt még ma is indokolatlanul nagy a telekméret az egykori délaskertek, illetve a késébbi nemesi
udvarok hagyomanyaibdl adédoan, ahol a tovabbi utcanyitasok és beépitések indokoltak lennének. A
varos belterllete a lakossagszamhoz viszonyitva nagy, igy a kés6bbiekben a tovabbi belteriiletbe
vonasok helyett inkabb a teleptilésen beliili nagyobb terek megnyitasara, a varos vérkeringésébe vald
bekapcsoldsara kell torekedni.

A kuriak az akkori korstilusnak megfelel6en tobbnyire a klasszicizmus, illetve a romantika
stilusjegyében szilettek. A kuridkkal kapcsolatos sajnalatos tény, hogy az épiletek tobbsége igen
rossz allapotban van: a legtobb kiria esetében sem az allami szervek, sem pedig a maganbefektet6k
nem taldltdk meg azt a hasznositasi lehetdséget és lizemeltetési konstrukcidt, mely az éplletekhez
mélté tevékenységgel oly mértékl gazdasagi hasznot termelne, mely hosszu tdvon biztosithatnd az
éplletek felujitasat, allagmegGrzését.

A telepiilésszerkezet masik markans eleme a vasuti palyatest, mely a telepilés déli terileteit érinti. A
teleplilés terjeszkedésének jelen fazisaban a vasuti palya nem vag csunyan bele a lakéterletbe,
csupan érintdlegesen halad a teleptilés mellett.

A telepiilés kdzpontjat a Kossuth tér és az ahhoz kapcsolddoé zéldfeliiletek, illetve gyalogos dvezetek
alkotjak. A telepiléskdzpont életében és tovabbi fejlédésében markdns valtozast jelentett, hogy a
teleplilésen és a vdroskozponton egykor athaladd 4-es szdmu f6kozlekedési ut mara mar elkerdili a
belvarost, igy mérsékeltebb terhelés nehezedik a véros f6 reprezentacids és funkcionalis kdzpontjara.

A varos kozpontja a szé szoros értelmében, telepiilésszerkezetileg is kdzpont, hiszen egyrészt a
teleplilés szerkezetének kdzepén talalhatd, masrészt funkcidit tekintve is centrum, mivel az 6sszes
fontos kozfunkcidt tomoriti.

A telepiléskdzpont nem fejl6dott az életszinvonal emelkedésével, az infrastrukturalis lehet&ségek
novekedésével és ezekbdl addddan a lakossag egyre nagyobb igényeivel egyenl6 ltemben, ezért a
belvaros Ujragondolasa és rekonstrukcidja szlikséges. A telepiilés vezetése mar komoly |épéseket tett
a varoskodzpont Ujszer( kialakitasanak irdnyaba: az Uj varoskozpont képe jelenleg van formaléddban.

A Kossuth tér egyértelmtien a varos reprezentacios tere. Szerencsésnek tekinthetd, hogy a telepiilés
fGtere tulajdonképpen egy jol szervezett, nagy kiterjedési térrendszer. Erre sziikséges a tovabbi,
funkcionalisan is kindlkozé terileteket (pl. a piac és kornyéke, a zeneiskola) felflizni, és egységes
szerkezetbe foglalni, nagykiterjedés(i gyalogos sétalé dvezetbe strukturalni.

A kozvetlen, egybefliggé belvarosnak, részben a Kossuth Ut tdloldaldra is tulnydlva, a piacot is
magaba foglalva, mdsik oldalon pedig a Kalvin utat és a kapcsoléddé kisebb utcdkat, illetve
zoldfellleteket kell felf(iznie ahhoz, hogy megteremt6djon a varos méretéhez és sulyahoz ill6 igényes
belvarosi sétalo 6vezet.
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A Kalvin Janos Ut mentén a varosi strandfiird6 mellett sok az olyan tartalék zoldfeliilet, mely egy
kés6ébbi rekreacidos fejlesztés sordn jé alapul szolgalhat a varos intenziv zoldfelileteinek a
terjeszkedésére.

A telepiléskozpont fejlesztése soran a kozterileti fejlesztés mellett az eddigi funkcidkat is at kell
gondolni. Vannak a telepiléskdzpontban olyan funkcidk (pl. a buszpalyaudvar), melyek forgalma
id6kozben megnovekedett, vagy jellege, volumene 4atalakult stb., és igy a funkcid mar nem
egyeztethetd 0©ssze a hangulatos belvaros képével. Ezen funkcidk atgondoldsara és ésszerd
athelyezésére szilkség van.

FGképp az egyedi telkes beépitettséghbdl, és az ezzel jaré nagy magdntulajdoni zéldfellleti hanyadbdl
addéddan hidnyoznak a telepiilésen a belvdroson kivili, intenziven fenntartott kozparkok. A
belvarosbdl kifelé haladva a mar emlitett nagyobb beltelkek miatt, szamtalan lehet6ség adddik a
lakossdg rekreacios igényeinek helyben torténé kielégitésére. Figyelembe véve a telepiilés varhaté
tovabbi ndvekedését, és a lakossdg eziranyu igényeinek béviilését, a zoldfellleti fejlesztésre alkalmas
terlileteket mihamarabb érdemes lenne megjeldlni, és a kés6bbi fejlesztéseket lehetGség szerint
ennek figyelembe vételével végrehajtani.

Teleplilésképi szempontbdl emlitést érdemelnek a telepiilés utcadinak kusza ,légvezeték-tengerei”,
melyek vizualis-esztétikai szempontbdl is kedvezStlenek, emellett az utca névényesitését is gatoljak.
A foldkabelben torténd vezeték-elhelyezés igen koltséges, azonban az elkovetkez6kben az
infrastrukturalis hdalézatok rekonstrukcidja sordn mindenképpen sziikséges figyelmet forditani a
légvezetékek racionalizaldsara, lehet6ség szerint pedig a foldbe helyezésére, hiszen azok nagyban
hatraltatjak (f6leg a telepliléskdzponti teriileteken) a varos megfelel6 megjelenését.

12.5.2.1. MUEMLEKEK

A kulturdlis 6rokség nemcsak mint meghatarozd kornyezeti tényez6 és mint idegenforgalmat
fellendit6 er6forras vehet6 szdmba, hanem — mint a telepiilés egyfajta ,bels6 tartaléka” — a helyi
identitas egyik legf6bb forrasaként is. Abony varosa mint taji, épitészeti egylittes 6nmagdban is
kulturalis 6rokséglink része.

A telepiilés igen értékes épitészeti 6rokséggel rendelkezik. A varos kozigazgatasi teriletén a Kulturalis
Orokségvédelmi Hivatal 71 régészeti lelhelyet és 18 miiemléket tart nyilvan (ldsd a 9. tablazatot).

A telepiilés mindenféle tulzas nélkiil nevezhetd a kuaridk vdrosanak, hiszen a varos bévelkedik az
1800-as évek kozepe tdjékan épitett, jobbdra klasszicista stilusjegyeket visel6 kisnemesi kuridkban,
melyek a telepiilés belteriletén elszértan helyezkednek el.

Az 1770-es az uUrbéri rendezés alkalmaval végrehajtott 0sszeirasban mintegy 20 birtokos szerepel az
akkor mar mezGvarosi rangu telepiilésen. Akkoriban a nemesi birtokok gydrdszertien helyezkedtek el
a teleplilés szerkezetben. A birtokokon bellil a kuridkat jobbara a kert kdzepére épitették, ami
magyarazza a telepulésen bellli szétszort elhelyezkedésiiket.

A mezbgazdasagi arutermelés fellendiilésével a magyar nemesi gazdasagok tovabb erésodtek, ami
kedvez6en hatott a nemesek épitészeti kultlrajara, illetve az erre szant pénzosszegek
megemelkedésére. Valdsagos verseny alakult ki a telepilésen: a kisnemesek egymasra licitalva
épitették a szebbnél szebb kuridkat. Jelenleg a miiemlékek tobbsége igen rossz allapotban van.

A régészeti orokségen beliil érdemes kiemelni a telepiilés teriiletén taldlhaté un. kunhalmokat,
amelyek kozil kettd (a Fekete és a Vilagos-halom) egyedi régészeti védettséget is élvez. Ezeket nem
csak mint ex lege védett természeti értékeket szilkséges megemliteniink: régészeti védettségik miatt
is fontosak. A régészeti emlékeknek egy olyan tipusdrdl van szé, amely az ember alkotta kultirtdj
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tandja, és mint ilyen nemcsak a régészeti feltarads és a tudomanyos dokumentalas révén, hanem
anyagi valésagaban, eredeti helyén (in situ) és jelenlegi allapotaban is megGrzend6.
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Miiemlék megnevezése

Miemléki nyilvantartasi szama, miiemlék

helyrajzi szama

Kostyan Istvan-kuria

6873, (hrsz 2380)

Zsinagoga

6875, (hrsz 3263)

Lavatka-kuria, nevel6otthon

6876, (hrsz 3287)

Reformatus templom

6877, (hrsz 3300, 3300/1)

Marton-kuria

6878, (hrsz 3343)

Sivo-kuria

6879, (hrsz 3306)

Gyore-kuria

6880, (hrsz 4471)

Romai katolikus templom

6881, (hrsz 1)

Nepomuki Szent Janos szobor

6882, (hrsz 1, 5507)

Fabian-, majd Berg-kuria

6883, (hrsz 4979)

Talian sirkapolna

6884, (hrsz 210)

Ungar-kuria

6885, (hrsz 3262)

Lakéhaz

6886, (hrsz 2392)

Vigyazo-kuria

6888, (hrsz 4160/6)

Régi Vigyazo-kastély

6887, (hrsz 3887, 3887/1, 3887/2, 3887/3)

Kostyan Andor-kuria

6889, (hrsz 4891)

Falumuzeum, egykori magtar

6890, (hrsz 3342)

9. tablazat: A varos miiemlékei
Forras: Kulturdlis Orokségvédelmi Hivatal

12.5.2.2. LAKASALLOMANY

A 2001. évi népszamlalas 5993 lakast regisztralt Abonyban, amelybdl:

= gsszkomfortos:
=  komfortos:

= félkomfortos:

= komfort nélkdli:

= sziikség- és egyéb lakas:

A lakdshelyzetet jellemzi, hogy a félkomfortos, a komfort nélkili valamint a szlikséglakasok az 6sszes

lakdsszdm tobb, mint 35%-at alkotjak. (Forrds: www.nepszamlalas.hu)

Abonyban az épitett lakdsok szama 1993-2005 kozott — egyetlen évtdl (2000) eltekintve — minden
évben meghaladta a megszlint lakdsok szamat. Az épitett lakasok szdma 20-40 kozott ingadozik
minden évben (szabalytalanul valtozva az évek folyaman), 2005. évben 52 db volt az épitett lakdsok
szama (megsziinteké pedig 28).
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A 10.000 lakosra jutd épitett lakdsok szdma Abonyban 1998-ig alatta maradt az orszagos, a megyei és
a kistérségi értéknek. Tobb évben Abonyban harmadannyi lakdst épitettek, mint Pest megyében.
1999-2002 kozott az Abonyban épitett lakdsok szama meghaladta az orszagos atlagot. Ezt kbvet6en
Ujra alacsonyabb volt, mind az orszagban. A megyei adatokat tekintve jelentés Abonyban az
elmaradas a teljes vizsgalt id6szakban. Megfigyelhet6 tovdbba, hogy mig az épitési kedv
kismértékben visszaesett 2004 és 2005 kozott a kistérségben, a megyében és az orszaghban egyardnt,
addig Abonyban 29,3-rdl emelkedett 32,9-re.

A telepiilésen épitett lakdsok mindegyike vizvezetékkel ellatva keriilt megépitésre (2001-2002-ben 2,
illetve 1 lakas hazi vizvezetékkel volt ellatott). Megfigyelhet6 tovabbd, hogy 1993-1994-ben a hazi
vizvezeték-halozattal épitett lakdsok szama kozel azonos volt a koézlzemi vizvezetékkel
elldtottakénak. Mdara mar a kdzlizemi haldzathoz csatlakoznak az Ujonnan épitett lakasok.

2003-2005. években valamennyi épitett lakds csatlakozott a kdzcsatorna-halézathoz. A korabban
épitettek esetében a kdzcsatorna és a hazi csatorna kozott megoszlott az arany, jellemzébb volt a
hazi csatorndval épitett lakds. 1993-ban 1-21, 2002-ben 27-1, mig 2005-ben 52-0 volt az ardnya a
kozcsatorndval épitett és a hazi csatornaval épitett lakasoknak.

2.5.3. TELEPULESI KORNYEZETI ES KOZLEKEDESI INFRASTRUKTURA

2.5.3.1 IVOVIZELLATAS

A koziuzemi vizhaldzatba bekapcsolt lakdsok aranyat tekintve a telepiilés kissé alatta marad az
orszagos és megyei atlagnak, azonban a kistérségi atlagot joval megel6zi. 2005. évi KSH adatok
szerint a telepiilés lakdingatlanainak 89,7%-a ra van csatlakoztatva a vezetékes ivévizhaldzatra. A
telepiilésen 146 db kozkifolyd talalhaté.

Az ivovizhaldzat rendszeréhez egy 500 m3-es térszini tdrozd, valamint egy szintén 500 m3-es
hidrogldobusz is csatlakozik. A telepilésen jelenleg 3 ivovizkut is lizemel, mely kiszolgalja az éves
atlagos 520 000 m3-es vizfelhasznalast. Az ivdviz a fertGtlenités utdn kerdl a térszini tarozéba, majd a
kell6 viznyomas biztositdsa végett a hidroglébuszba. A vizm( teljes kapacitdsa 5630 m3/nap,
kihasznaltsaga csak mintegy 35%-os, igy a vizmU biztonsagosan ki tudja szolgdlni a napi atlagos 1425
m3-es vizfogyasztast és a nyari idészakban fellépd csucsfogyasztasokat (1600 m3/nap) is.

12.5.3.2. SZENNYVIZELVEZETES, -TISZTITAS ES -ELHELYEZES

A telepiilésen 1990-t6l folyamatosan, szakaszosan épilt meg a szennyvizhdlézat, azonban a ma
meglévé haldzat mintegy kétharmada 2002-ben keriilt kiépitésre. A 2005-6s KSH-adatok szerint 3.559
lakds csatlakozott a haldzatra, mely az Osszes lakds 58,6%-a. A teleplilés ellatottsagi szintje a
rakotések aranyat tekintve egyarant meghaladja a megyei és a kistérségi atlagot, azonban az
orszagos atlagot nem éri el. A viszonylag magas rakotési arany a VizkozmUveket MiUikodtetd
Intézmény 6sztonzé programjainak (cs6évasarlasi akcio, bekotés aranak visszanyerési lehetésége stb.)
és az onkormanyzat rendeleti Uton torténd szabdlyozasanak kdszonhetd.

Azoknal a lakasoknal, ahol nincs kozlizemi csatorna, a szennyvizet szikkasztéaknakban vagy zart
szennyviztarolokban (ezek vizzarésaga megkérdéGjelezhets) gydijtik, a szennyviztelep leirit6helye a
szippantott szennyvizeket is fogadja. A szolgaltatd szippantd jarmdve korszerditlen.

A telepiilés szennyviztisztitd telepét 2002-ben helyezték (izembe, s ez Abony varos szennyvize mellett
tovabbi két telepiilés, Korostetétlen és Tortel teleplilések szennyvizeit is kezeli. A szennyviz tisztitasa
eleveniszapos, teljes bioldgiai tisztitds utjan torténik.
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A telep teljes kapacitasa 2800 m3/nap, a harom telepiilésen keletkez6 atlagos napi haztartasi
szennyvizmennyiség pedig 1500 m3. A haztartdsi szennyvizek mellett a telepen kerl végsé tisztitdsra
a egy ipari szennyvizkibocsaté — a korostetétleni sajtgydr — szennyvize is. A tisztitott szennyviz
kozvetlen befogaddja a Dohanyos ér, végsé befogaddja pedig a Tisza-folyod.

2.5.3.3. GAZELLATAS

A telepiilésen a gézszolgaltatast a Tiszantuli Gazszolgéltatd Részvénytdrsasag végzi (TIGAZ Rt). A
varos gdzelldtasa a korostetétleni Uti gazatadd dllomdson keresztiil megoldott. A gazszolgaltatds a
telepiilésen 1986 és 1995 kozott szakaszosan keriilt kiépitésre, jelenleg a haztartdsok 89%-a
csatlakozott ra a gazhalozatra.

A haldzat allapota megfelel6, altalanossagban a szolgaltatd UGzem biztosan ki tudja szolgalni a
fogyasztokat, azonban a véaros északi teriletein a csucsfogyasztds id6szakaban nyomasingadozas
tapasztalhatd, melynek megsziintetésérdl gondoskodni kell.

A vezetékes gdazt fogyasztd hdztartdsok szdma az utdbbi évtizedben folyamatosan emelkedik a
teleplilésen. 2005-ben 4767 volt a haztartasi vezetékesgaz-fogyasztok szama. A hdaztartdsi
tlzel6anyagokrdl a gazra torténd atallas az életszinvonal emelkedését és annak lGtemét is jelzi.

12.5.3.4. VILLAMOSENERGIA-ELLATAS

A teleplilés dramellatasat a Szolnoki OVIT allomas Nyugati, illetve Ceglédi tdvvezetékei biztositjak. A
kozép- és kisfesziiltségli eloszlas nagyobbrészt légvezetékeken, kisebb részt foldkabelen keresztil
torténik. A kisfesziltségl haldzat hossza a teleptilésen tobb, mint 110 km. Az elektromos halézatba
bekapcsolt lakasok aranya lényegében 100%-os, a villamos energia a telepllés belteriletén
mindenitt elérhet6.

A telepiilésen a villamos energia szolgaltatdja az E-On Tiszantuli Aramszolgéltaté Zrt. A jelenlegi
rendszer hosszu tdvon ki tudja elégiteni a vdros villamosenergia-igényét, a haldzat allapota

//////

korszerl(sités a kozeljovében nem sziikséges, és nem is tervezett.

A telepllésen a kozvilagitas csak részleges kiépitettségu, csakis a belteriiletre korlatozodik, és ott sem
teljes kord. Min6Gsége azonban korszer(inek tekinthetd, mivel a kozvilagitasi rendszer 1999-2000-ben
Ujitottak fel , igy a telepiilésen jelenleg m(ikddd 2065 l[dmpahely korszerd, energiatakarékos izzékkal

/////

2.5.3.5 INFORMATIKA, TELEKOMMUNIKACIO

A teleplilésen a vezetékes telefonhaldzat kiépitettsége a belteriileten teljes. A telepilés elavult,
korszerl(itlen telefonhaldzatanak fejlesztése 5 telepilés 6sszefogasaval valdsult meg. Az 1000 lakosra
jutdé tavbeszélé févonalak szamat tekintve a telepilés (228) elmarad a megyei atlagtél (302). A
szolgaltatd a T-Com Rt.; a tavbeszél6 févonalak szdma tobb mint 3.000 db.

A mobil szolgaltaték kozil mind a hdrom jelen van a varosban megfelel6 lefedettséggel és térerd
biztositasaval.

A kdbeltelevizio szolgaltatdja a telepiilésen PR-Telecom Zrt. A kadbeltelevizidés szolgaltatas megléte
azért fontos egy telepiilésen, mert igy juthat a lakossag hosszu tavon a legkisebb befektetéssel,
kimagaslé mindségben a misorcsatornak széles valasztékahoz. Kabeltelevizié eléfizet6k szama 2008-
ban 2.990 db.
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Szélessavu Internet a teleplilésen telefonkdbelen és a kdbeltv-n keresztil is elérhet6. Nyilvanos
Internet-hozzaférés a telepliilés konyvtaraban biztositott, emellett a varosban tébb helyen is miikodik
a vallalkozdi szféra altal Gizemeltetett Un. internetcafé.

22.5.3.6. KOZLEKEDESI INFRASTRUKTURA

A telepllés terliletét érint6 legfontosabb kozut a 4. sz. f6ut, amely nyugat felé Cegléden at
Budapestre, keleti iranyban pedig Szolnok — Debrecen — Zahony felé biztosit 6sszekottetést. E60-as
jelzéssel része az Eurdpai utak haldzatanak is, és jelentGs tranzitforgalmat bonyolit elsésorban
Romania felé.

10,1956

8. dbra: A telepiilés és térsége kézlekedési halézata
Forras: Pest megye uthaldzati térkép, Magyar Kozut Kht., 2006.

A 17,7 kilométer hosszu Abonyt elkeril6 szakaszt 2005. julius 7-én adtak at a forgalomnak. A 2x1
savos Uj ut északrdl kerili el a teleplilést, és a megyehatdron csatlakozik a Szolnokot elkeril6 uthoz.
Az elkeriil6 at els6, mintegy 12 kilométeres szakasza a majdani M4 gyorsforgalmi Ut része lesz, ezért
gyorsforgalmi uti paraméterekkel épilt ki. A szakasz végén az Uj Uthoz kiilon szintli csomépontban
csatlakozik a 40. sz. (régi 4. sz. Ut) és a 32. sz. féat. A 3119. j. Ujszilvasi és a 3122. j. Gjszaszi utakat
szintbeni keresztez6désben vezették at. A juhtenyészté telep mellett kilon szintl foldut atvezetés
épllt. A beruhazas 6sszekapcsolddott a 4. sz. f6ut kapacitasbdvitésével, igy az abonyi elkerilé el6tti 7
kilométeres szakaszt négysavositottak.

A 4. sz. Ut forgalma napi 16229 egységjarm(i, melynek igen nagy része (33%-a) nehézmotoros
forgalom. Az elkeriil6 Ut megépitése el6tt napi 2689 tehergépkocsi diiborgott at Abony kdzpontjan.

A telepilést keresztezd régi 4. sz. f6utat, ami ma 40. sz. f6utként izemel, 2009-ben feldjitottak. Az Ut
forgalma az elkeriil6 megépitésével mintegy negyedére esett vissza, ezzel jelent6sen mérsékelve a
telepulés belteriletén a légszennyezést és a balesetveszélyt.

A telepllésen fut 6ssze a térség 5 alsébbrendi Utja, ezek biztositjak az 6sszekottetést a mikrotérség
tobbi telepllése irdanydba. Ezek Abony belteriiletén a Kossuth téren, illetve a Hunyadi-Tészegi-
Szolnoki utak keresztez6désében talalkoznak. Az elkerilé Ut megépulésével az Ujszilvasi és az Ujszaszi
utrél immar Abonytdl északra is ra lehet hajtani a négyes Utra, ami tehermentesiti ezen utak
belterileti szakaszait és a Kossuth teret.
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1. A 3119.j. 6sszekots ut Ujszilvas és Tapidszele felé biztosit kapcsolatot. A belteriileten a Szelei
uton halad. Forgalma Abony belteriletén 2616 E/nap, melynek 15%-a nehézmotoros
forgalom. Az Uj 4. sz. elkeriil$ Uthoz szintbeni csomdpontban csatlakozik.

2. A 3122.j. 6sszekotd Ut Jasz-Nagykun-Szolnok megye felé, Ujszaszra biztosit kapcsolatot.
Forgalma Abony belteriiletén az Ujszészi Gton 2827 E/nap, melynek 11%-a nehézmotoros
forgalom, Abony kulteriletén a forgalom 1158 E/nap-ra esik vissza, melynek 24%-a nehéz
motoros forgalom.

3. A 4612. . 0sszekoté at szintén a szomszédos megyébe, Tdszegre biztosit 6sszekottetést.
Allapota rossz, csupan egy forgalmi sav szélesség(i, am a KMOP keretében felujitasra kerdil.
Forgalma a beltertleti szakaszon (Tészegi ut) 1088 E/nap, amely a kiltertleten mindossze
620-ra csokken.

4. A 4616. j. 0sszekotd ut Abonyt és Kérostetétlent koti Gssze. A telepiilés belteriiletén a
Kécskei Gton halad. Az Ut feldjitdsa befejezettnek tekinthet8. Forgalma 1665 E/nap, melynek
csupan 9%-a nehéz motoros forgalom, a kerékparos forgalom élénk.

5. ATortel-Nagykéros felé vezet6 4611. j. it 6 méteresre (két forgalmi sav) szélesitése korabban
megtortént. Az Ut allapota tlrhetd. Forgalma a belterileti szakaszon (Nagykérosi ut) 1354
E/nap, melynek 11%-a nehézmotoros forgalom. Magas az Uton a kerékparos forgalom.

Abony 6nkormdnyzati kezelés( belterileti Utjainak hossza 94 km, ebbdl 34 km (36,2%) burkolt. Ez
jelentésen elmarad az amugy is alacsony megyei atlagtél (50%), illetve az orszagos atlagtdl (67%). A
kiépitett belterileti utak allapota altaldban j6. A kovetkez6 évek fontos feladata a burkolt utak
hosszanak novelése, a burkolt utak ugyanis javitjak a telepilésképet és csokkentik a porszennyezést,
Osszességében javitjdk a lakossag életkorilményeit. A telepllésen 71 kilométernyi kiépitett jarda
taldlhatd. A kiépitend6 szakaszok hossza 60 kilométer, ami jelzi, hogy a belterileti utak kiépitése
mellett fontos feladat a jardak hosszanak novelése is. A meglévé jarddk mindsége rossz, feldjitasra
szorulnak.

Balesetveszélyes az Abonyi - Hunyadi - 40. sz. f6ut csomdpontja a telepliléskdzpontban, illetve a
Kossuth tér. Itt sziikséges a gépjarmdvel, gyalogosan, illetve kerékparral kézleked6k biztonsaganak
fokozasa.

A telepilés kozigazgatasi terliletén 112 km kilterileti kozut taldlhatd, mely végig kiépitetlen. Az utak
allapota rossz. Altalanos probléma, hogy a volt mezégazdasagi nagylizemek Utjai az 5nkormanyzatok
kezelésébe keriltek, nekik azonban azok Gzemeltetésére, fenntartasara és felujitdsara nincs anyagi
forrasuk.

A kerékparos kozlekedés fontos szerepet jatszik a teleplilésen belili kozlekedésben. Els6sorban
hivatasforgalmi kerékparozasrél van sz6, a kerékparos turizmus a kerékparat-halézat, a
szolgdltatasok és a marketing hidnya miatt nem jellemz8. A telepiilést nem érintik az orszadgos
kerékparos torzshalézat elemei, de a kdzelben, a Tisza gatjan fut az 11. jelli EuroVelo nemzetkdzi
kerékpartura-utvonal, amely a Skandindv-félszigetet koti 6ssze a Balkan-félszigettel. Az EuroVelo
utvonalhoz vald csatlakozassal Abony is profitalni tudna a kerékparos turizmus varhatd fejlédésébdl.
Jelenleg a telepllésen nem taldlhaté kerékpdrut. A 40. sz. f6ut telepiilési atvezetS szakaszan
kerékpdrsav van felfestve, melynek szélessége azonban nem megfelel6.

A telepilésen a parkoléhelyek szama altaldban elégséges, de a Kossuth téren sziikség lenne tovabbi
parkoldhelyek kialakitdsara. A vasutallomason 46 férGhelyes P+R (Parkolj és Utazz) parkold talalhato.
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Vasuti kozlekedés

Abonyt keresztezi a 100. sz. Budapest — Cegléd — Szolnok — Debrecen — Nyiregyhdza — Zahony
kétvaganyu, villamositott, Al kategdriaju nemzetkozi térzshaldzati vonal. A vonal fontos szerepet tolt
be a nemzetkozi forgalomban Romania és Ukrajna felé, a belfoldi tavolsagi forgalomban, illetve
Budapest és Szolnok el6varosi forgalmaban is. Ezek kozlUl Abony elsésorban a belfoldi tavolsagi
forgalomban, Szolnok el6varosi forgalmdban és részben a budapesti el6varosi kozlekedésben
érintett.

A Cegléd — Szolnok vonalszakaszt 1847-ben adtak at a forgalomnak. Az 1975-76-0s atépités soran 54
kg/m-es felépitménnyel épiilt at a palya 120 km/h-as sebességre. A vonal legutdbbi feldjitasa az EU
Kohézids Alap tdmogatdsaval tortént meg. 60 kg/m-es felépitmény épilt, ami 140-160 km/h-as
sebességet tesz lehetévé, ha elkészll az ETCS (Egységes Eurdpai Vonatbefolyasolasi Rendszer).
Megujult a felsGvezeték, és atépliltek az utatjardk is. A beruhazas része volt Abony allomas feldjitasa,
melynek soran Uj peronok és aluljard épilt. Sajnos a program nem tartalmazta az allomasépilet
felujitasat, ami tovdbbra is varat magara.

A telepllés vasuton jol megkozelithet6: a menetidé a feldjitott vasuti palyan kedvezd, hiszen,
Budapestrél 70, CeglédrSl 11, Szolnokrdl pedig 10 perc alatt el lehet jutni Abonyba. A vasuti
kozlekedés igy ezekben az irdnyokban megfeleld alternativat nydjt a személygépkocsival szemben, s
az autdébusz-kozlekedéssel szemben is versenyképes. A 2006/2007-es menetrendvaltastdl a vonalon
bevezették az Gitemes menetrendet. Ez alapjan a vonatok minden dra ugyanazon percében indulnak.
Ceglédre munkanapokon napi 27, Szolnokra 32 jarat indul. Budapestre is kell6éen s(ir(in, napi 20
alkalommal indulnak vonatok.

Abony a Budapesti Kozlekedési Szovetség teriiletén fekszik, ebb6l adédddan az Abonybdl Budapestre
kozleked6 személy- és gyorsvonatokon haszndlhatd a Budapesti Egyesitett Bérlet, ami a Budapestre
ingazoknak jelent kdnnyebbséget és megtakaritast.

Autobusz-kozlekedés

Az autdbusz-kozlekedés elényét az adja, hogy Abonyban, Cegléden és Szolnokon is kdzvetlenil a
varoskdzpontba szallitja az utasokat, mig a vasutdllomasok a telepiléskdzpontoktdl tavolabb
helyezkednek el.

Az autdbuszjaratok tobbsége Ceglédre és Szolnokra kozlekedik. Ezek a jaratok a vasuti szolgaltatast
egészitik ki, olyan megallokat érintve, amelyek tavolabb vannak a vasutdllomdastdl. Szolnokra
munkanapokon napi 26, Ceglédre 19 jarat indul. Megall Abonyban néhany tavolsagi jarat is, amelyek
Gyula és Budapest irdnydban kozlekednek. A tomegkozlekedési haldzat hidnyossdgai miatt a
szomszédos telepiilésekre valé eljutds koriilményes. Tortelre, Ujszilvasra és Ujszdszra iskolaidSben jar
egy-egy busz, azért, hogy a kdrnyezd falvak iskoldsait Abonyba szillitsa. A szomszédos Tdszeg és
Korostetétlen azonban csak szolnoki, illetve ceglédi atszallassal érhetd el. A kornyez6 telepliilésre vald
eljutasi lehet6ségek nem kielégiték, viszont a varhatéan alacsony utasforgalom nem indokolja
nagyméretl autébuszok kozlekedését sem.

A telepilés harom kocsidlldsos autdbusz-dllomdsa a Kossuth téren talalhatd, melyekbél 2 db
feltjitasa a f6tér-rekonstrukcié egyes Gtemében megtortént. Az autdbusz-dllomds és a vasutallomas
kozott nincs tomegkozlekedési kapcsolat, ami ellehetetleniti a vasutrél autdbuszra (illetve forditva)
vald atszallast. A tervek szerint a varoskdzpont rekonstrukciéja soran megsziintetnék az autébusz-
allomast, s az Uj a vasutallomas mellett épililhetne fel. Itt egy intermodalis utazasi kdzpont keril
kialakitasra, ami kulturdlt parkolasi és kerékpar-elhelyezési lehet6séggel atszallasi lehet6séget
biztosit az autdbusz és a vonat kozott.
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Osszességében Abonynak Cegléddel és Szolnokkal kielégité a kozosségi kozlekedési kapcsolata, a
vasuti és autdbuszjaratok egylittesen megfelel§ kovetési idével biztositjak az eljutdst. A telepiilésen
megallo gyorsvonatok tavolabbra, Budapestre és Debrecenbe is biztositjak a kozvetlen eljutast.

2.6. ABONY VAROS KOZSZOLGALTATASAI

2.6.1. KOZOKTATAS

Az Abonyban m(ikodé 6vodai feladatellatasi helyek szama évek 6ta gyakorlatilag valtozatlan. A 8
ovodai feladatellatasi helyen az 510 fér6helyre a 2008/2009-es nevelési évben 583 gyermeket irattak
be, ami a tiz évvel kordbbi gyerekszamhoz viszonyitva csupdn 4,5%-os csokkenést jelent. Ezzel kis
mértékben csdkkent az évodai férShelyek zsufoltsaga is (napjainkra 114%-ra mérsékl6dott), ami még
mindig nem megfelel§ elldtottsagi szintet jelez Abonyban. A gyerekszdm tovabbi mérséklédése
esetén hosszabb tdvon az d6vodak kihasznaltsaga optimalis lehet, azonban a meglévé dévodak
infrastrukturalis fejlesztései igy is komoly feladatot jelentenek az dnkormdanyzatnak.

Az alapfoku oktatasi intézményekre jellemz6 az épiletek rossz allapota, amelyhez tarsul azok
alacsony kapacitdsa. Az intézmények a létszamigényeiket kiilsé telephelyeken és bérleményekben
oldjak meg, ami csokkenti az oktatas hatékonysagat. Az intézményi épiiletek rossz energetikai
mutatdéi miatt fenntartdsuk magasabb terhet ré az Onkormanyzatra. Az elmult id6szakban a
fenntartd tobb tamogatdsi kérelmet is benyujtott az éplletek korszer(sitésére. Az eddig elnyert
tdmogatasokbdl feldjitasok, akaddlymentesitések torténtek. Energetikai korszer(sités megvaldsitds a
Gyulai és Somogyi altalanos iskolak esetében folyamatban van.

Abonyban az altalanos iskolai halézat 3 feladatellatasi helyet foglal magdban. A véros iskoldiba
Osszesen 1534 diakot irattak be 2008-ban, ami 2001-hez viszonyitva kdzel 170 fGs csokkenést jelent.
A tanuldk létszamszamanak csokkenése mar a kilencvenes években is tapasztalhaté volt, ami a 2000-
es évek elején atmenetileg megfordult.

Abonyban a Kinizsi Pal Gimnazium és Szakkdzépiskola latja el kozépfoku oktatast. Az intézmény a
mikrotérségi szerepkoréhez viszonyitva atlagosan fejlett. Az 1997 o6ta elindult informatikai és
kozgazdasagi szakképzései novelték az iskola térségi szerepkorét, amit egyértelmlien mutat az is,
hogy a kordbbi tanuldlétszdm napjainkra megkétszerez6dott. A tanuldk [étszamdban a
vonzaskorzetbdl bejaro diakok aranya eléri a 35%-ot.

A varosban nem mikodik fels6foku szakképzés, legkozelebb a szomszédos megyeszékhelyen,
Szolnokon van f@iskolai képzés. A tanuldk ingdzasi adatat figyelembe véve megdllapithaté, hogy
jelent6s szamban tanulnak tovabb az abonyi didkok a kornyez6 telepiiléseken miikodé fGiskolakon,
de Budapesten és a nagy vidéki egyetemi varosokban is szamos abonyi didk folytat tanulmdanyokat.

2.6.2. EGESZSEGUGY! ELLATOHALOZAT

A vérosban 2009-ben 7 haziorvos és 4 gyermek haziorvos latta el feladatat. Az orvosok szama évek
Ota szinte allanddnak tekinthetd. A lakossag szamra vetitett adatokat (1440 f6/orvos) vizsgalva a
haziorvos-ellatottsdg (ami megyei szinten ugyan jonak mondhatd) némi visszaesést mutat az egy
évtizeddel korabbi (1270 f&/orvos) allapothoz képest. Tovabbi kedvezétlen folyamat, hogy a
haziorvosi ellatasban megjelentek szdma az ingadozasoktdl eltekintve az elmult években novekvé
tendencidt mutatott. Egyre komolyabb feladatot jelent a haziorvosi praxisokat ellaté id6s orvosok
utanpotlasat biztositani.

A varosban tovabbi 11-féle szakorvosi ellatds vehetnek igénybe a betegek, valamint 5 szakorvos
végez fogaszati elladtast. Komoly elGrelépést jelent a 2011. tavaszatél miikods Gj 1300 m*-es
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Egészségligyi Centrum. Az 6nkormanyzat népességmegtartod torekvésének része, hogy a magas szint(
alapfoku szakellatasnak, valamint a kapcsolédd haziorvosi rendeléseknek egy helyszinen kényelmes,
a kor szinvonaldnak megfelel§ és hatékony ellatast biztositson.

A fekvGbeteg-ellatasra szoruldkat 15 kilométeres korzetben elsédlegesen a Ceglédi Toldi Ferenc
Kérhaz latja el, de a Szolnoki Kérhaz is tudja fogadni szabad kapacitdsa esetén az abonyi betegeket.

2.6.3. GYOGYSZERTARAK

A vérosban jelenleg 3 gyogyszertar mikodik. A kordbbi két patika a kilencvenes évek kozepén eggyel
gyarapodott, azdta szamuk nem valtozott, ami optimalis kereslet-kindlati viszonyt mutat. Ezen a
téren csupan csekély valtozast jelentett, hogy néhany kereskedelmi egység (pl. benzinkut) a
kozelmultban a vény nélkal kaphaté gyodgyszerek, gydgyszernek nem mindsulé gydgyhatasu
készitmények, gydgynovények és kozmetikai cikkek kinalataval jelent meg.

2.6.4. BOLCSODEI ELLATAS

Abonyban jelenleg a Szivarvany Ovoda keretein beliil egyetlen bolcsGde latja el a kisgyermekek
intézményi elhelyezését. A kozelmultig 12 féréhelyes bolcsGdei csoport az elmult masfél évtized
adatait vizsgdlva tartésan a kapacitdsan felll mdkodott. Ezért 2008-ban plusz egy csoportszobaval
bdvitették az intézményt, igy ezzel féréhelyek szama 24-re emelkedett.

A sziletésszamok stagnaldsanak, illetve csokkenésének figyelembe vétele mellett a napjainkban is
jellemz6 100%-ot meghaladd kihasznaltsag a szolgdltatasok iranti igények novekedését jelzik. A
jovében, a megvaltozott jogszabalyi hattér mind tobb édesanya szamara teszi sziikségessé 2 éves
koru gyermekének bolcs6dei elhelyezését. A varos szamdara a bolcsédei kapacitas novelése
napirenden lévé kérdés. A jelenleg zajlik az Uj bolcs6de beruhazasa, amely enyhiti az intézmény
napjaikra jellemzé zsufoltsagat.

2.6.5. KOZIGAZGATAS

Abony varos szerepe a Ceglédi kistérségben tobb teriileten mikrotérségi szintli, kozottiik a
kozigazgatds terén is. A varos kozigazgatdsi funkcidi kiterjednek a polgarmesteri hivatal m(ikodésére,
hatosagi feladatok ellatasara: | foku épitési hatdsagi, okmanyirodai és gyamhivatali tevékenységek
ellatasara. A kozigazgatasi funkcidk a varos kozpontjdban taldlhatok, a kozosségi buszkozlekedés
kozpontja mellett, igy a varos és a mikrotérség lakossaga egyarant konnyen elérheti a
szolgaltatasokat.

A polgarmesteri hivatal épliletében talalhaték a gyamhivatal, az okmanyiroda és az I. foku épitésiigyi
hatdsdg. A Varoshaza jelenlegi kialakitasa csak korlatozott mértékben tudja kielégiteni a lakossag
igényeit napjainkban: emeleti szint nem akaddlymentesitett, kiilén tGgyfélvaréval nem rendelkezik,
igy az Ugyfelek a folyosdkon varnak, zsufolt szolgaltatasi tér, irodai terek nem kulonilinek el az
Ggyfélszolgdlati tértél.

Telepulésrészek kozotti fesziiltségek nem okoz a kodzOsségi szolgaltatdsok és ellatérendszerek
elhelyezkedése. A varoskdzpont tobb pontjan taldlhatd, dontéen ott csoportosuld intézményi
funkcidkkal képes a varos ellatni a telepiilés egészét. Az ellaté haldzat intézményeinek rossz miszaki
allapota viszont neheziti a varosi és mikrotérségi lakossaganak megfelel6 min6ségli human és
kozszolgaltatasokkal vald ellatasat.
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3.4.7. SPORT ES SZABADIDO, KOZMUVELODES

Abony varos onkormanyzata a kozoktatasi intézmények mellett (3 dvoda, 3 4altalanos iskola, 1
kozépiskola) kozmdlvelGdési és kozgyljteményi intézményt tart fenn. A kdzmlivel6dési
alapfeladatokat ellaté miivel6dési haz és konyvtar, mint tobbfunkcids intézmény két épiiletben
dolgozik: kényvtar és az Abonyi Lajos Muzeum. A korabbi varosi mivel6dési haz az egyhdzi karpotlas
soran az egyhaz tulajdondba kerdilt vissza. Jelenleg a kulturalis kozpont és Uj zeneiskola megvaldsitasa
az el6készitési szakaszban van, varhatéan a beruhdzds még 2011-ben megkezd&dhet.

Abonyi Lajos M(ivel6dési Haz, Konyvtar és Muzeumi Kiallitéhely

Az intézményi Osszevonas utan a kozmdlvelGdési tevékenység szervezési feladatai gyakorlatilag a
Konyvtar éplletébe keriiltek, itt dolgoznak a népmiivel8k, itt folyik az ujsagszerkesztés. Jelenleg
oktatas is folyik a Konyvtar épiletben, a gimnazium a nyelvérak bontasa miatt igényel helyiségeket
itt. Az intézményben internet-hozzaférési lehet6ség biztositott a lakossag részére. A Konyvtar
el6terében rendeznek kidllitasokat, itt varjak a szdamitégépek az internetezéket. A felnStt Konyvtar ad
otthont a kisebb el6addesteknek, talalkozéknak.

A Konyvtar épllete eredetileg nem ilyen feladatok ellatasara épiilt, falai vizesek, a vakolata tdbb
helyen mallik, villanyfltéssel rendelkezik. Berendezését, belsd allapotat tekintve azonban bardtsagos,
latszik a kornyezeten a gondoskodas (festés, fliggonyok felszerelése, dekoracio, képek, viragok).

Az Abonyi Lajos Falumuzeumot 1959 alapitottak. Létrehozdsahoz az a cél vezetett, hogy a 22 ezer
holdas alfoldi teleplilés megsz(iné félben lévé tanyasgazdalkoddsanak eszkozeit begylijtsék - a
paraszti vilaghoz kapcsolddd, de fogyatkozd, eltlin6ben lévé kismesterségek hasznalati targyaival
egyltt. Masfélezer szépen karbantartott tanyanak és a bennik é16 csaladok megélhetését biztositd
szorgalmanak kivantunk emléket allitani. A mdzeum a varos neves fidanak, (csaladi nevén: Mdarton
Ferencnek), az ismert irénak a nevét viseli.

Az Abonyi Lajos Muzeum hdrom allando kidllitasa:

e Az abonyi tanydk Uzenete: a tanya korili joszagtartas, a sz6l6mlivelés, a szemnyerés
és a magtisztitas eszkozei

e Barangolds régi emlékek kozott: a hagyomanyos szoba-konyha-kamra berendezése,
tésztakészités, kenyérsités, tejfeldolgozas és diszndvagas; Fild Mihdly kovacsmester
m(ihelye

e Abonyi kismesterségek: Gazdasagi udvardban csépl6gép, kocsik, szanok, ekék,
hengerek, jarganyok lathaték,

A kiallitast kiegésziti a Téglatar Téglagyar telepén (Kécskei Ut 23.) "jegyestéglakbol" és a téglagyartas
eszkozeibdl dllandd kiallitas.

A Muzeum tobb rendezvény szervezGje, az intézményhez k6t6dd civil szervezetekkel egyiitt, igy: Doni
megemlékezés, koszoruzas az 1948-as siroknal, H6sok Napja, Oszi Tarlat, emlékezés Kazinczy
Ferencre, emlékezés a varos neves lakdira, emléktablaik koszoruzasa.

Az intézmény fenntartdja a Pest Megyei Muzeumok Igazgatdsaga, a gyljtemény tulajdonosa Pest
megye Onkormanyzata.

Sport és szabadidé

Abonyban a sportéletnek nagy hagyomanyai vannak. A sportélet helyszine a Varosi Sportcsarnok és a
kiilonboz6 sportlétesitmények.
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A Varosi Sportcsarnok a Kossuth téren taldalhaté. A Sportcsarnok kiizd6tere minden tekintetben
megfelel mind a hazai, mind a nemzetkozi kvetelményeknek (eredményjelzé berendezés, vilagitas,
hangositas stb.). Kézilabda, roplabda, futsal, teniszpalya kerdlt felfestésre a parketta burkolaton. Az
0lt6z6i blokk 6sszkomfortos. A nézétér kb. 1200 f6 befogadasara alkalmas.

A Sportcsarnokban nGi, férfi kézilabda, futsal és kispalyds labdarigas sportagakban rendeznek
bajnoki mérkézéseket. A terem bérelhetd is, elsGsorban sport- és kulturdlis rendezvények
megtartdsara. A Sportcsarnokban jél felszerelt kondicionald terem taldlhatd, mely barki szamara
igénybe vehetd.

A Sportcsarnok mogétti teriileten épitettek meg egy miifiives palyat az OLE program keretében.

A Sportpalya (Imre u. 4.) els6sorban nagypalyas és kispalyas labdarigd mérk&zések megtartasara
alkalmas, kiting allapotu jatéktérrel.

Jelenleg az Abonyi KID Football Club csapatai (felnétt, ifjusagi, serdiilg, U-13, U-11, U-9, U-7 és
o6vodasok) edzenek illetve versenyeznek a palyan.

Abony Vdros kdzpontjaban taldlhaté a Varosi Strandflird6. A csaladias kornyezetben elhelyezkedd
csaladias kialakitdsu strand nem csak a helyi lakossdg, hanem a térséghdl és az orszagbdl érkezé
vendégek kedvelt pihen6helye is.

2.7. IMAZS, KOMMUNIKACIO, PR

Abony Varos imazsa orszagos szinten inkabb pozitiv irdnyba mutat. Kistérségi és helyi szinten a
teleplilés megitélése arnyaltabb képet mutat. Az utdbbi idGszakban a kistérségi sajtdbban megjelend
negativ hirek (munkahely bezardsok, kdzbiztonsagi problémak) mellett nem kapnak kell6 hangsulyt a
varos pozitiv értékei (a varos fejlesztései, rendezvények / kultura, sport eredmények, vadaspark,
zeneoktatads, helyi értékek).

A varos pozitiv értékei nem megfelel6en kommunikaltak, a kéztudatban szegmentdltak. Az imdzst
javitd eszkdzrendszer haszndlata sziikséges, amelyhez elengedhetetlen az ilyen iranyu tevékenységet
0sszefogd hattér megteremtése is.

A varosban a legf6bb hirforrds az o©nkormanyzat. Az oOnkormanyzat kommunikacidjat,
médiakapcsolatait nem kezeli sajtéreferens. A helyi tényez6k sokszor informacié hiannyal kiizdenek:
egyes eseményekrél csak késén kapnak hirt, a varos értékeirél, tevékenységeirdl kevés az informacio,
ami nem jut el a célcsoporthoz.

A kommunikacioé alapvet6 eleme a lizenet, a hir. A hir azonban nem minden célcsoport esetében bir
ugyanolyan értékkel és tulajdonsaggal. Az informacidk kozlésekor tehat figyelemmel kell lenni a
célcsoport hirérzékenységére és elvardsaira.

Abony média-ellatottsaga jénak mondhatd, a média minden formaja jelen van a varosban, és széles
palettdjat kindlja a kommunikacids és hirdetési lehet6ségeknek.




Onkormanyzat altal tamogatott, fenntartott média:

Fliggetlen médium a telepiilésen:

Az onkormanyzati kommunikacié szintjei:

Kilsé kommunikacio: A hivatal kommunikacidja

Belsé kommunikacio: A hivatal kommunikacidja

2.8. OSSZEGZES, SWOT ELEMZES
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» Abonyi Naplo

Jasz Trio TV

Radio 1

Heti Hirek

Abonyi Kincskeresd
miabonyunk.hu

VV VY YVYYVY

kettorony.hu

a fenntartott intézményekkel
tgyfelekkel (lakosok, vallalkozasok)
médiaval

kormdnyzattal

testvérvarosokkal.

a hivatalon belil

a képvisel6testiilettel

az 6nkormanyzat szerveivel.

A telepiilés helyzetfeltdrasabdl szarmazdé informdacidk stratégiai szemléletli, rendszerezett
Osszegzését tartalmazza a SWOT-analizis. Ez az elterjedt és bevalt elemzési forma lehet6vé teszi a
gyakran igen terjedelmes helyzetelemz6 tanulmanyok megallapitdsainak attekinthet6bbé tételét
(ezdltal szintetizal), és egy komplex szemlélet(i, konszenzuson alapuld, a stratégiai tervezés tovabbi
fazisaiban jol hasznosithatd, esetenként rangsorolast is tartalmazé értékelést alkot meg.

Maga a mddszer négy angol szé kezd6bet(jébél kapta a nevét:

S (strengths): ergsségek, melyekre a fejlesztés alapozhato, tovabb erdsitendd elemek;
W (weaknesses): gyengeségek, fejlesztést nem lehet ra alapozni, s6t gatoljak azt,

meg kell 6ket erdsiteni;

O (opportunities): lehet&ségek, kivilrél segithetik, 6sztonozhetik a fejlesztést;
T (threats): veszélyek, melyek kiviilr6l akadalyozhatjak a fejlesztés sikerességét.

Az els6 két szempont tehat a teleplilés belsé adottsdgai alapjan keriil megfogalmazasra (amelyekre a
telepllésnek rahatdsa van), mig az utdbbi kett6 a kilvildgban haté folyamatok alapjan
korvonalazhato (olyan folyamatok, amelyekre a telepiilésnek kdzvetlen befolyasa nincs).

A kovetkezGkben a SWOT elemzés azokra a tényezGkre funkcional, amelyek a telepllés megitélését
befolyasoljak kiilonb6z6 szinteken eltekintve a kiils6 veszélyek szambavételétdl.
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2.8.

1. EROSSEGEK

A munkavallalasi kord népesség aranya kiemelked6en magas

Az oktatas szinvonala jénak tekinthetd, az 6vodai oktatastdl egészen a kozépfoku oktatasig biztositjak
a lakossag oktatasat, nevelését, ezzel is tovabb erdsitve a varoshoz vald kotédést

Jelent@s épitészeti 6rokség, amely a kulturdlis hagyomanyokat is érinti

S(ird vasuti 6sszekottetés a févarossal és Szolnokkal

Fokozatosan felujitasra kerl6 belterileti utak

Fokozatosan felujitasra kertil6 6sszekot6 utak

A nagy kertek hozadékaként nagy belterileti zoldfellileti arany

A telepiilésen a nagy szamu, orszagos védelem alatt all6 kuria jelentds értéket képvisel

Sok a helyi védelemre érdemes épiilet

A rekultivalt agyagbdnya-tavak értékes rekreacios teriletek

Natura 2000-es teriiletek sokasaga

Fejlett és jo atereszt6képességl kozlekedési infrastruktira, mint ipari telepité tényezd

Szabad ipari (barnamez@s) tertletek, mint jé ipartelepit6 tényezé

A gabonafélék termesztésében nagy termelési tapasztalatok, hagyomanyok

Szamos épitészeti, épitett és ember alkotta vonzerdvel (két temploma, emlékmlivek, szobrok, kuriak,
kastélyok, Abonyi Lajos Falumuzeum) rendelkezik a varos

Abonyban sok természeti érték (alfoldi erdd, horgdsztavak, novény- és allatvilag) van

SzabadidG- és Allatpark talalhaté a varosban

Abonyban van varosi strandfiirdg, amely termalvizzel rendelkezik

Nagy tradiciét felmutato sportolas, s ebbél adéddan turizmusban is hasznosithaté sportoldsi értékek
Gasztrondmiai értékek kiemelkedék a telepilésen

Turizmusbeli fejlesztésekre nyitott helyi szereplSk

.2. GYENGESEGEK

Fiatalok, magasabb képzettségliek munkaeréként vald, megtartasa jelenleg kihivast jelent a
varos szamara. Ez tobbek kdzott a munkahely hidny és a vonzé jovékép hianyara utal.

A mez6gazdasag terén nagy hagyomanyokkal rendelkezik a vdros, melyre épiteni lehet.
Ugyanakkor a térségben a hagyomanyos mezégazdasagi struktira mara atalakult. Akad még kis
gazdalkodd, de jelenleg néhany nagy gazdasag uralja a terepet, akik 6nalld profit célokat kévetve
a hagyomanyosnal kevésbé szervesen kapcsolddnak a helyi kozosséghez.

Az épitett Oorokség (kuridk, Zsinagoga) rendkivil leromlott és elhanyagol allapota, tobbnyire
Uresen és kihasznalatlanul allnak

A 365 napndl hosszabb ideje regisztralt munkanélkiliek szdma magas

A abonyi élet dinamizmusa az utébbi id6ben romlott, amely a helyi munkahelyek megsz(inésébdl
adadik féként.

A varosban él6k és altaldban a vdros hangulata az utébbi id6kben noévekvé megélhetési
nehézségek, kozosségi problémak, jovGkép hidny és a kevésbé dinamikus varosi élet
kovetkeztében a mogorva, komor irdnyba valtozott.

Igen sok a belvizzel veszélyeztetett teriilet a kiil- és belterlleten egyarant

Alacsony vallalkozéi aktivitds, a termel6 kapacitasok lassan novekszenek

Ingdzék magas aranya

Vallalkozdi és 6nkormanyzati egytttm(ikodések alacsony szintje

Nem megfelel6 mennyiségl, minGségli kereskedelmi Uizlet és vendéglatohely taldlhaté a varosban
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2.8.3. LEHETOSEGEK

= A helyi 6nkormanyzat lehetGsége a lakossaggal és a helyi vallalkozasokkal valé aktiv egylittm(ikodés
és a jov6orientalt megujulas 6sztonzése és dsszefogdsa.

= A helyi 6nkormanyzat altal felvallalhaté érdemi kezdeményez6 és vezetd szerep ahhoz, hogy a
jelenlegi kedvezétlen allapotokbdl kedvez6 elmozdulds induljon el.

= A hagyomanyokra val6 épitkezés, amely nem csak megé6rzésrél, hanem a 21. szdzadi kihivasoknak
megfelelen Uj élettel valdé megtdltést takar. Rendkiviil fontos tendencia gazdasagi, kulturdlis és
turisztikai értelemben egyarant az autentikussag irant valé igény meger&sddése.

= A vdros idegenforgalmi vonzerejének novelése, az épitészeti orokség megujitasaval a regionalis
forrasokon keresztdl

= A varos tarsfinanszirozott tamogatdssal megvaldsulo telepiiléskézpont rehabilitacids programija,
amely 2012. végére valdsul meg.

2.8.4. OSSZEFOGLALAS

Osszességében elmondhatd, hogy Abony egy erés multra épits, de hanyatlé tendencidkat mutaté
varos képét mutatja, mely sok értékes lehetdséggel bir a megujulasra.

A legfontosabb gyengeség a gazdasagi élet terililetén tapasztalhatd. Azért is kiemelkedGen fontos ez,
mert mUkodd gazdasag nélkiil nincs fenntarthatd varosfejlesztés, és annak gyengeségei a helyi
tdrsadalom egészére negativ hatdssal vannak. Ezen a teriileten a meglévé potencidlok hatékony
felhasznalasa ez altal a gyengeség orvoslasa kulcsfontossagu.

Infrastruktura tekintetében altalanossagban jé a helyzet, de néhany specifikus teriilet ez alél kivétel:
a turisztikai infrastruktira (varosi furd6, szallashelyek és vendéglatéhelyek, informacid ellatottsag),
csapadék- és belviz elvezetés.

A gyengeségek orvoslasa részben a lehetGségek aktiv kihasznalasaval torténhet. Egy erds és hiteles
jovGkép nagyon fontos és értékes lehet az egylittm(ikodés fejlesztésében.

A lehet6ségek elsGsorban egy stabil helyi 6énkormanyzatra, a mult erds gazdasagi (ipari és
mez6gazdasagi) orokségére, a tradiciokra és a varos er6s kozosségi és kulturdlis életére épiilhetnek.
Tovabba azokra a fejlesztésekre, amelyek megalapozzak a varos gazdasagi fejl6dését, tovabba
kulturdlis és életének tovabbi meger6sodését.

Egy tovabbi lehet6séget hordoz magaban a varos marketing kommunikacidjanak fejlesztése. E
tekintetben a tartalmat és fokuszaltsagot, kreativ anyagokat és a felhasznalt eszkézrendszert célszerd
erdsiteni. A tartalom kapcsan, a pozicionalds alapjan lehet el6relépést elérni, a kreativ anyagok
jobbara az alkalmazott ligyndkségektél fliggnek, az eszkdzrendszer tekintetében a rendszer
atgondolasara van szikség. Ez utdbbi kapcsan a legfontosabb hidnyossag az internet lehet&ségeinek
alacsonyszint(l kihasznaltsaga.
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3. JOVOKEP

A magyarorszagi térszerkezet sajatos jellemzGje, hogy az orszdg egykdzpontu, és Budapest kordl
koncentrikus gy(rlkben terjed tovabb a fejlédés, az innovacié. A Kozép-magyarorszagi régiot
hatdrozza meg leginkdbb ez a jelenség, és bar Abony a régié peremén taldlhatd, mégis tobb
vonatkozasban befolyasolja jovéjét az elhelyezkedése j6 és rossz értelemben egyarant. Tovabba
elmondhatd, hogy Abony nem rendelkezik olyan adottsagokkal, mely okan a térség dinamikajat
figyelmen kivil hagyva 6nallé sikerpdlyara adna lehetGséget.

A jovGképet ennek megfeleléen kell meghatarozni, illeszkedve a varos Integralt Varosfejlesztési
Stratégiajahoz:

vy

Abony Varos egy fenntarthatéan fejl6dd, élhetd laké- és munkakornyezetet biztosito telepiilés,
mely mikrotérsége fejlédésének motorja.

A jov6kép néhany nagyon fontos kovetkeztetést von maga utan:

- A mikrotérség fejl6désének és az érdemi egyittm(ikodés beinditasaban kezdeményezd
szerepet kell vallalnia

- A mikrotérség fejlédésének csak akkor lehet huzéereje, ha a térsége hatdrain tulnyudléan is
vonzo értéket képvisel

- Ehhez orszagos, regiondlis és kistérségi értelemben érdekes és értékes specialitas
kialakitasara van sziikség, mert a térség sulyponti varosainak szerepét (gazdasagi, pénziigyi,
logisztikai és kozlekedési értelemben) nem veheti el

- Elhelyezkedése révén a térségben fontos masodlagos szerepl6vé vdlhat a meghatarozo
nagyvarosok mellett logisztikai, valamint kozlekedési értelemben egyarant, de specidlis
terlileteken gazdasagi és kulturdlis téren is egyarant vezetd szerephez juthat

- Elsédleges célpiacot igy altalanos értelemben a mikrotérség jelenthet, de kiemelt, Abony
specialitdsat jelent6 terlleteken az elsGdleges célpiac regionalis és orszagos szinten
értelmezendd

A nivés varosi korilmények biztositdsa természetesen csak akkor lehetséges, ha Abony minden
érelemben véve é16, aktiv és lendiletes telepililéssé valik. Ezt a gazdasagi lendiiletnek kell alapvetéen
meghatdroznia, hiszen ez adja a pénziigyi bazist ahhoz, hogy valdéban kulturdlt kérnyezetben,
megfelel6 [ét- és életbiztonsdg garantdldasa mellett éljen lakossaga, magas szinvonalu
kozszolgaltatasok biztositasa mellett, igényes kérnyezetben.

A gazdasagi lendilet négy iranybdl is tapldlkozhat. Egyrészt a meglévs igen j6 humdneréforras
meglétébdl (ez indukalja elsGsorban a helyi fejlesztéseket), masrészt a korabbi ipari-mez6gazdasagi
hagyomanyokbdl ezekre alapozé helyi fejlesztésekbdl (pl. biogdz tizem), harmadrészt pedig abbdl a
kivalo foldrajzi helyzetbél, amelynek révén Abony a Budapest koérili masodik logisztikai gyUriben
taldlhatd. A gazdasagi fejl6désnek tovabbi lendiletet ad a folyamatban |évé gyorsforgalmi uthalézat-
fejlesztés, aminek eredményeként a 4. sz. Ut négysavos gyorsforgalmi Ut lesz, valamint kiépul az M8
gyorsforgalmi ut. Végil pedig, de nem utolsé sorban tdpldlkozhat a lendiiletet adé 6nkormanyzati
fejlesztési-iranyitasi szandékbal.

Az élhet6 teleplilés megvaldsitdsaban - Szolnok kozvetlen, Kecskemét kozeli szomszédsagaban — az
innovacio jelentGs szerepet kap, amely mentén a varos erésitheti mikrotérségi szerepét a gazdasag és
human szolgdltatasok teriletén.
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4. POZiICIONALAS

A poziciondlads strukturdlt valaszt ad arra, hogy milyen masoktdl kilonb6z6, de a potencialis
fogyasztok szamara relevans identitassal, milyen értéket képviseljen Abony, miért lesz ez hiteles és
hogyan képes a varos életének kilonféle dimenzidiban egyarant hozzaadott értéket teremteni.

A pozicionalas lényege tehat:

1. Masoktdl megkilonboztet6 érték, a fogyasztoi relevancia és a kornyezeti feltételek
egyensulya.
2. Ajé pozicionalds a varos minden teriletén hozzaadott értéket jelent.

Javaslat Abony pozicionalasara

az Alfold polgari kulturalis és gasztrondmiai févarosa

Fogyasztéi érték

Abony Varos mez6varosi 6rokségét, polgari értékeit szimbolizaljdk a kuridi, a Rédmai Katolikus és a
Reformdtus templomai, valamint zsinagdgaja. A telepilés kulturalis életének egyik fontos szerepléje
a tobb mint félévszazados multra visszatekintG, orszagosan elismert Bihari Janos Zeneiskola.

A gasztrondmia a kultura fontos része, amely mind a tradicidkat, mind a fejlédést magaban hordozza.
Benne van az alapanyag el6allitdsanak kultlurdja, benne van a piac. Idetartoznak a termel6k, pékek,
cukraszok, hentesek, tejfeldolgozdk, szolgaltatdk, az oktatas és kozizlés, az otthonfézés élménye, a
kozétkeztetés.

A gasztrondmiaban csucsosodik ki a helyi agrar- és élelmiszeripar végterméke az elégedett,
egészséges ember. Ez az ember jol érzi magat kornyezetében, nyitott a kultira tovabbi
szegmenseinek megismerésére.

Mindezekhez kapcsoldodik a varosban mikods egészségmegGrzd gyogyaszati tevékenység, amely
helyi gyégyvizre épdil.

Kiilonboz6ség

Bar akadnak varosok, melyekhez egyes kulturdlis elemek, vagy ételek kdthetSk, de a polgari kultirat
és gasztrondmiat egyben, mint polgari értékrendet még senki nem sajatitotta ki.

Hitelesség

Abony Varos Ujra alapitdsa az 1700-as évek elején tértént meg. A telepiilésen tobb nemes birtokos
csalad telepszik meg. Az 1800-as éve derekdig jellemz6, hogy az uri-, polgdri- és paraszti rétegek
étkezési szokdsai és ételei jellegzetesen eltérnek egymadstél. A valtozdsokat a mez6gazdasag
fejlédése, az élelmiszeripar szerkezeti atalakuldsa, az ipari forradalom hatdsdra atformalodo
tarsadalmi struktira (ezen beliil a kozéposztaly megerBsodése: kozépbirtokos, kozéppolgar,
értelmiségi), és a rohamtempadban terjedé modernizacié indukalta.

1790 tajan a nemzeti sajatossagokkal érvelé nemzeti politikai ellenallas egyik jelképéil valasztotta a
gulyds/porkolt/paprikdst. A massag kihangsulyozdsa miatt, majdnem minden magyaros ételt
paprikaztak: volt paprikas hal, paprikas hus, paprikas csirke.

A vdros fejl6dése ebben az id6szakban indult meg, mely korra jellemz6 a polgari értékek kialakulasa,
a massag hangsulyozasa, a dinamikus fejlédés.
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Relevancia

Az étel és az étkezés az emberek mindennapi életének része. Ehhez kapcsolddik az egészséges
életmad és az egészségmegdlrzés, ami nem csak testi, de szellemi egészséget is takarnia kell.

Fontossag

Az étel dltaldban kozel all az ember szivéhez. Az étel élvezetéhez erls kotédések kapcsolédnak,
amelyek a helyi identitasban, neveltetésben, kulturaban gyokereznek.

6. STRATEGIA

A pozicionalas ereje abban rejlik, hogy minden egy célra irdnyul, minden kommunikacid és cselekvés
altal egy lényeget, egy konzisztens személyiséget kommunikalunk. Ahogyan az embereknél, ugy egy
varos esetében is lehet annak t6bb arca, s6t akar szokatlan, az 6sszhangot megtéré motivumai.

A varos fejlesztésénél, kommunikacidjanal és menedzsmentjénél sem hibatlan az 6sszhang, hanem az
egylényegliség a fontos. Amennyiben minden terilet és minden egység, sajat eszkozeivel és
lehetGségivel ugyanazt a jovGképet és pozicionalast épiti, akkor megtaldlja benne érdekeit az
Onallésag biztositasa mellett. Az 6sszhang mindenki szdmara értékes szinergiat és kiszamithatdsagot
jelent.

A helyzetelemzés kovetkeztetéseire épitve négy f6, egymdssal Osszefliggésben 3ll6 teriletet
azonosithatunk, melyek a siker kulcsat jelenthetik.

Ertékteremtésre képes kozosség;

A fejlesztések és a

kommunikacié a poziciondlds megvaldsitasanak eszkozei;

A mikrotérségi egyittmiikodés a forrasok megszerzése és fejlesztések fenntarthatd
megvaldsitdsa miatt fontos, amely altal a pozicionalas életre kelhet.

PwnNE
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Fejlesztés

Célzott gazdasagi 6sztonzék
(pl. F6tér rehabilitacio)

K6z0sség

Kulturalis élet 6sztonzése
Furdé&fejlesztés
Kommunikacio javitasa
Szallashelyek, vendéglatok

Kommunikacio

Mikrotérségi egylittmiikodés

e . , , Internet szerepének erGsitése
K6z0s projektek kezdeményezése

PR lehet6ségek jobb kihasznaldsa

9. dbra: A pozicionalas aktivalasahoz sziikséges teriiletek kapcsolatai, és azok lehetséges pontjai
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6.1 KOZOSSEG

A XXI|. szazad piaci versenyére jellemzS, hogy csak akkor szamithatunk sikerre, ha egy
értékteremtésre képes kozosségre épitiink. Csak egy helyi identitdssal rendelkezd, aktiv k6zosség
képes olyan vendégszeret6 atmoszférat teremteni, amely vonzd és autentikus. Csak egy erds, egy
célért klizd6 kozosség képes olyan aldozatokra, kompromisszumokra és befektetésekre, amely a
hazai forrdsszegény kornyezetben alapvetéen sziikséges a fejlédés beinditasahoz.

A kozosség fejlédéséhez harom pillér sziikséges:

1. Jovokép: kozosen elfogadott jovEkép adhatja az érdemi 6sszefogas alapjait, melyben minden
fontos érintett sajat érdekeit érvényesiilni latja.

2. Bels6 kommunikdacié: a bizalom kialakuldsanak, meger6sodésének alapja az érdemi
kétirdnyd kommunikdcié megteremtése. A sikeres és hatékony kommunikacié a sikeres
m(ikodés alapfeltétele.

3. Kultura: egy komplex, dinamikus rendszer, mely mindennapi életiinket atszévi, amiben az
egyén fejlédik.

A kozosség fejlédését az alabbiak szerint motivalhatjuk:

1. A lakossag egyre nagyobb szamban haszndlja az internet lehetdségeit. Az internet kivaldan
alkalmas eszkdz arra, hogy sok emberrel megfelel6en strukturalt, szabad kétirdnyu
kommunikdciét hozzunk létre. Ez a bels6 kommunikacié erGsitésének kiemelten fontos
lehetdsége.

2. A jovokép aktiv kommunikaldasa, a hozza tartozé lehetéségek, dinamizmus bemutatdsa. A
jovOkép sikeres megvaldsitasaba, a civiltdrsadalmon keresztiil, a lakossdg aktivalasa,
bevonasa elengedhetetlen.

3. A kulturdlis élet tdmogatdsa és 6sztonzése, elsésorban olyan mdédon, ami tdmogatja a
kozosségi élet er6sodését.

4. Akozosségi élet fontos kelléke a kozésségi tér, azok hasznalatanak biztositasa.

6.2. FEJLESZTESEK

A fejlesztések jelen értelmezésben minden olyan érték létrehozasara vonatkoznak, mely a
dinamikus, versenyképes kinalat és fejl6dés alapjat megteremtheti. A fejlesztések kapcsan gyakran
el6forduld kihivas, hogy miként lehet megteremteni az 6sszhangot a magdant6ke szabad aramlasa és
a kozponti elképzelések kozott agy, hogy ez szinergidat eredményezzen. A valasz a hatékony
pozicionalasban rejlik, mely az érintettek 0Ondllésdgdnak megtartdsa mellett a fejlesztések
fokuszaldsat, Osszehangoltsagat megteremti, igy a szinergidbdl tobblet értékek és eredmények
szarmazhatnak.

A kultura és annak része a gasztrondmia elsédleges, ugyanakkor nem kizardlagos fokusz a
fejlesztések szamadra. ElsGdleges, mert biztositja a versenyképességhez sziikséges pozicionalas
megvaldsithatdsdgat, de nem kizdrdlagos, mert a pozicionalas sok eltéré jellegli és kiegészit6 kinalati
elem létrejottéhez vezethet. A kultira, a gasztrondmia és az egészséges életmdd vilaga érdekes és
kiilonleges kinalati kombinaciét jelenthet, amely pl. javithatja a varosi firdé vonzerejét is. A
kapcsolatvariaciok sokassaga eredményezi a pozicionalas sikeres fenntarthatdsagat.
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A sziikséges fejlesztési igények és lehetdségek:

1. Emberier6forras fejlesztése

képzettség: felnstt képzés terén a gasztrondmia és vendéglatds (turizmus) specifikus
fokuszanak kialakitasa

szemléletmdd: az abonyiak gasztrondmiai tudatossagat, miveltségét és
identitastudatat er&siteni

nyelvtudas javitdsa a lakossag korében

gasztrondmiai kultara: projekt elinditdasa a polgari tradicionalis és megujulé abonyi
gasztrondmiai  kultira megteremtésére, kodifikdldsdra — szakemberek és
tehetségtudatos emberek varosba vonzasa

2. Gazdasag és infrastruktura

Szallashelyek (Abonyban) és vendéglaté ipari és szorakoztatd létesitmények
fejlesztésének, létrehozdsdnak Osztonzése olyan ltemben, ahogy ezt az attrakcio
fejlesztés dltal generalt vonzerd névekedés indokoltta teszi

Tanyas gazdasagok életképességének javitasa és a hagyomanyos és egészséges

P

gasztrondmiai termékek elGallitasanak 6sztdonzése, piacra vitelének megkodnnyitése

3. Attrakciok

Kulturdlis és gasztrondmiai kézpont: egy olyan fejlesztési projekt, mely a modernitas
és a hagyomdnyok otvozésével a helyi kultira és gasztrondmia fellegvéra, igy
egyszerre teremt vonzerdt, kdzosségi teret, esemény és informacios kdzpontot,
szimbdlumot és munkahely lehetGséget, vagyis hatékony katalizatorként
funkcionalhat

Piac: az ,egészséges” a ,polgari” gasztrondmidhoz kot6dd piac létrehozasa, el6szor
csak egyszeri ,fesztival” jelleggel, kés6bb a poziciondlas erésodésével id6tartama
elnyljthato, hosszu tdvon, akar allanddsithato

Polgari értékeket bemutatd attrakcio: fontos lehet6ség, mivel a téma jol kapcsolddik
a telepulés torténelméhez, a gasztrondmidhoz, igy érdekes a hazai és a nemzetkozi
célkdzonség szamdra is, tehat jelentés mértékben hozzdjarulhat a poziciondlas
hitelesitéséhez, az élményhez és a vonzer6hoz. kapcsolddhat hozzd esemény,
fesztival is

Flird6 és gasztrondmia, ill. fogathajtoverseny és gasztrondmia: olyan fejlesztési
projektek 6sztonzése vagy elinditasa, melyek az értékes, de 6nmagukban nem elég
kiilonleges kindlati elemeket — a gasztrondmiaval vald kreativ 6sszekapcsolds révén —
kiilonlegessé kiemelkedGen vonzéva tehetnek. A fird6é kapcsan folyamatosan jelen
|évé és alkalmi megoldasokrdl is érdemes gondolkodni, a fogathajtéverseny kapcsan
azonban el8szor érdemes csak egy alkalmi esemény jellegli megoldast keresni

4. Események, rendezvények

azon meglévé vagy tervezett események kozponti szerepének, jelentGségének,
szinvonaldnak, tamogatottsdganak és kommunikaciéjanak erdsitése, mely
O0sszhangban van a pozicionaldssal, képviseli és er@siti azt (szinhazi el6adasok,
hangversenyek, koncertek, Plinkdsdol6, Fuvdszenakari talalkozo stb.)

a pozicionalassal 6sszhangban [év6 néhany nagy hatékonysagl Gj esemény,
rendezvény létrehozasa
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e a poziciondldas témajan kivill es6 rendezvények szamara is j6 alapot biztosit a
gasztrondmia, hiszen ,enni mindenki szeret”, ,,a j6 ételekre mindenki kivancsi”, és a
kiilénféle rendezvények léte diverzifikalt, gazdag, élettel teli atmoszférat jelent.
Ugyanakkor ezek kiegészitd jellegli eseményként miikédhetnek az altalanos témara
raépilve, ezért célszerli jol megfoghatd niche célcsoportokra tervezni akikkel
koénnyen, célzottan és kdltséghatékonyan lehet kommunikalni.

5. Gazdasagi és szabalyozasi keretrendszer és 6sztonzék

e érdekes lenne kidolgozni egy olyan tudatosan a poziciondlassal 6sszhangban Iévé
vallalkozasok, szolgaltatdsok, kinalati és keresleti elemek |étrejottét és erésodését
szolgdld szabalyzd és Osztonzé rendszert, mely érdemben és kedvezd irdnyban
segitheti és katalizalhatja a piaci folyamatokat

6. Markazott termékek és szimbdlumok

o az élelmiszeripari markdk tulajdonosaival egylttm(ikédve azok Ujra
pozicionalasanak, mindségi fejlesztésének és hatékony kommunikaciéjanak
Osztdnzése

o jol megfoghatd szimbdélumok kialakitasa: Kulturalis és gasztrondmiai kozpont,
receptek, hires szakdcs, téma specifikus internetes portal

e A filrd6 és a hozza kapcsolddd Egészségmegorzé kozpont esetében is érdekes lenne
egy szimbdélum, mely természetesen a flird6hoz és a furd6kulturahoz (illetve azon
belili specializalédashoz) kot6dik.

6.3. KOMMUNIKACIO

A marketing kommunikacids stratégia megalkotasanal el kell mozdulni a hagyomanyos értelemben
vett reklamozds szemléletmddjatdl. A reklamozas eszkézeinek ugyan lehet szerepe, de
Osszességében a reklam logikdju megkozelités egyre kevésbé eredményes. Egy végletekig
ytulkommunikalt” informacids kérnyezetben nehezebb figyelmet felkelteni, a rekldamokkal szemben
alapvetd a bizalmatlansag és elutasitas, rdadasul barmilyen ,valétlansag” kiderdl. (internet stb.) Ha az
alapok nincsenek rendben, akkor a rekldm csupan értékes forrdsok pazarldsat eredményezi. A
kutatdsi eredmények azt mutatjdk, hogy a turistdk tobb mint 75%-a nem a hagyomanyos reklam
csatorndkon (hirdetések, utazasi irodas, stb.) keresztil figyel fel egy desztinaciéra, vagy szerez be
informdciét az adott desztindciérdl. A dontd tobbség szdjhagyomany, internet és innovativ PR
eszkdzok utjan teszi meg ezeket. (Future Brand, Country Brand Study 2007)

Ennek megfeleléen a kommunikacids stratégia tobb szintli és a kommunikacié egy komplex, de
egységes rendszerként miikodtetheté hatékonyan. A kommunikacios stratégia szintjei az egymasra
épiilés fliggvényében:

1. Tartalom: a legelsé feladat a tartalom vildgos meghatarozdsa. ennek alapjat jelenti a
poziciondlas, de ezen a talajon allva hatékony markat kell épiteni és megfelel6
Gzeneteket kell megfogalmazni. Az élelmiszeripari markdk Ujra pozicionaldsatél, a
flrdd és az események markaépitéséig e tekintetben sok a feladat

2. Egység, fokusz és Osszhang: a jovGkép és a poziciondlds biztosithatja a fokuszhoz és
az osszefogashoz szikséges alapot, de érdemi megvaldsuldsdhoz megegyezésre és az
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0sszehangoltsagot, illetve egységességet biztositd mechanizmusok bevezetésére van
szlikség. Egységes arculatra és olyan felelGsségi rendszer kialakitdsara van sziikség,
mely biztositja, hogy egységes rendszerré alljon 6ssze az eseményszervezés és a
kommunikacio. Az egységes (és persze jol miikod6) rendszer a forrasok hatékonyabb
felhasznalasat is lehet6vé teszi, amennyiben az egyes szereplSket az egymassal és a
pozicionalassal valé Osszhang megteremtésére motivalja, illetve megneheziti az
egyes intézményekhez kot6dd partikuldris értékek tulsulyos jelenlétét

3. Eszkézrendszer: az internet szerepének &atfogd Ujragondoldsa, a tudatos PR
szerepének el6segitése, a potencidlis egylttmlkodések lehetdségeinek
kihaszndldsdra és a mikrotérségre, ill. a megfelel6 célcsoportokra targetdlt
rekldmozasra van szilikség.

Kihivasok és feladatok:
A hatékony marketing kommunikacidhoz sziikséges feladatok rendszerezett 6sszegydjtése:
1. Atartalmialapok megerd@sitése

o élelmiszeripari markdak erGsitése és poziciondlasa,

e turisztikai csomagképzés,

e Abony marka épités a polgari kultira és gasztrondmia févarosaként, minden
tartalmi elem 0Osszegy(ijtése és Ujak kitaldlasa, mely a pozicionalast
aldtdmasztja,

e néhany poziciondlassal 0©sszhangban [év6é esemény kommunikacids
zaszloshajoként valé felhaszndldsa,

o wellness, egészséges életmdd és gasztrondmia (jollét), lovaglds és
gasztrondmia (jollét) kreativ tartalmi egységének, 6sszhangjanak kidolgozasa

2. A kommunikacié és eseményszervezés finanszirozasi és menedzsment rendszerének
Ujragondoldsa és szervezése

3. Kozos térségi pozicionalds és marketing koncepcid Iétrehozdsanak kezdeményezése

4. Egységes arculat kialakitasa

5. Tartalom, mint kommunikacié (rekldm helyett a valds értékcserére alapozd
kommunikacié hatékonyabb lehet):

e Azon eseményekre épitett erSteljesebb marketing kommunikacié, melyek
kiilonbozGségiik ellenére mind a polgari kultira és gasztrondomia févarosa
pozicionalast ergsitik. Az események kapcsan fel lehet hasznalni az internet
nyUjtotta lehetGségeket Abony tovabbi kinalati elemeinek népszer(isitésére.
Az események, mint kommunikacids helyszin, felhasznalasa a pozicionalas
tovabbi erdsitésére.

e Eves programfiizet

6. Kommunikacid eszkbzrendszerének megtervezése

e Digitdlis kommunikacids stratégia és terv kidolgozasa a kulturara, a flird6re
az eseményekre és a gasztrondmiara fékuszalva
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e PR stratégia és terv kidolgozasa

e A mikrotérségre fdkuszalt hagyomanyos marketing tevékenység kultura,
egészséges életmdd, firdé és gasztrondmia fdokuszokkal (alacsonyabb
internet penetracio), klasszikus reklam (koztérit6l az Gjsaghirdetéseken at a
radidig) elsGsorban koltséghatékony eszkdzokre épitve, gerilla marketing
(kulonleges, innovativ, figyelemfelkeltd koztéri megoldasok alkalmazasa)

A kevésbé koltséghatékony klasszikus rekldm szerepét orszagosan csak a fentiekhez igazitva,
kisebb hangsullyal lenne célszer( megvaldsitani

6.4. MIKROTERSEGI EGYUTTMUKODES

Abony Varos sorsa és élete sok tekintetben a mikrotérség sorsahoz és sikeréhez kapcsolédik.
Egyrészt a mikrotérség jelentheti az elsédleges célpiacot és keresletet, a tehetség, a munkaeré és az
innovacio forrasat, igy a fejlédés alapjait. Kovetkezésképpen, ha tdgabb értelemben tekintjik a piaci
versenyképességet, a varos elengedhetetlen érdeke a mikrotérséggel kozos és egyiittes fejlédése.
Tovabba fontos tényezéként jelenik meg az is, hogy orszdgos és nemzetkozi viszonylatban sokkal
nehezebb egy pontba sdritett kindlattal érvényesilni, mint egy érdekes és izgalmas térség egyik
kiemelt jelent6ségli elemeként. Egy térség, tobb ponton is érdekes vonzerével Gsszességében
nagyobb keresletet general, melybél a térséget alkotd desztindcidk kdzosen és egyenként is tobbet
profitdlnak, a térségbe érkezettek ugyanis mar a mikrotérségi elsGdleges célpiac szereplGi.

A térségi egylttmiikodés Abony szdmara elényos fejlesztéséhez kapcsolédd feladat és kihivas
tipusok:

1. Egyiittmiikodések és kozos projektek kezdeményezése: az egylttmiikddések alapjat a
vilagos elképzelése és jovGkép adjak. Amennyiben Abony ilyet képvisel, ahhoz masoknak is
kénnyebb kapcsolddni, tehat lehet6ség nyilik az egylttmiikodések és kdzos projektek
kezdeményezésére. A kezdeményez6 fél azonban mindig kedvezményes helyzetbe is kerdl,
hiszen a kdzos projektek hozzd mindig kapcsolddnak, jovGképét és érdekeit szolgaljak, igy
sajat jov6jét minden egylttmikodés el6remozditja: raadasul, ha az egylttmikddések szama
nd, az egyfajta rendszerré épil, mely mar rendszerszinten is el6nydssé valik.

2. Kozos osszehangolt pozicionaldas és marketing: a mikrotérség kozos érvényesiilése,
Abonyhoz hasonléan nagymértékben fligg attdl, hogy fel tud-e keriilni a potencialis turistak,
fogyasztok, befektet6k stb. tudati térképére. s ha igen, akkor milyen tartalommal. Ez egy
térségi pozicionalasi és markaépitési kihivds, melyre egyébként a hamarosan nyild
térségi/regiondlis TDM pdlyazatok forrast és idealis lehet&séget nyujtanak. a kozos
pozicionalas alapjan, pedig a marketing kommunikaciés egylttmikodés jelent6s
koltséghatékony névekedést eredményezhet.
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7. ADOKUMENTUM FELHASZNALASA

A tanulmany célja, hogy él6 dokumentumként hasznalhaté alapot és keretet nyujtson az aktiv
tovdbbgondoldshoz, a kreativitds és a kezdeményezGkészség kibontakoztatdsahoz. Ennek
megfelel6éen nem célja, hogy végleges, mindent magaba foglald és lezart dokumentum késziiljon,
hiszen nem maga a dokumentum a cél, hanem az eredményes stratégia mentén valé cselekvés, mely
— a folyamatosan és dinamikusan valtozd koérnyezetben — a stratégian alapulé konkrét taktikai
megoldasok Ujra és Ujra gondoldsat, igazitdsat koveteli meg. A tanulmanyt folyamatosan be nem
fejezettnek, kiegészithetének, valtoztathaténak kell tekinteni, és mint a gondolkodast, Otletelést,
tervezést, priorizalast és dontést segit6 eszkozt célszer(i hasznalni és értelmezni.
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FELHASZNALT SZAKIRODALOM:

- Danko Laszl6 — Piskéti Istvan — Schupler Helmuth: Régid és Telepiilésmarketing.

- Garamhegyi Abel: A telepiilésmarketing, mint a telepiilésfejlesztés eszkoze.

- Letenyei Laszl6: Teleplléskutatds. A telepllési és térségi tervezés tarsadalomtudomanyos
alapozésa.

- Piskéti Istvan: A régid és teleplilésmarketing kockazatai — a célrendszer és stratégiai dontési
dimenziok.

- Malovics Gyorgy: A piacszegmentacid sajatossagai a telepiilésmarketingben.

- Kraftné Somogyi Gabriella — Fojtik Janos: Helymarketing, turizmusmarketing,
terlletfejlesztés. Marketing & Menedzsment

Felhasznalt tanulmanyok:

- Abony Varos Integralt Varosfejlesztési Stratégidja (2010.)
- Ceglédi Kistérség Fejlesztési Koncepciodja (2010.)
- Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia (2005. szeptember 28.)
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